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SINOPSIS

BREVE DESCRIPTOR

La asignatura consiste en una introduccidon a los conocimientos socioldgicos aplicados al ambito
del turismo mediante la capacitacidn de los/as estudiantes en la comprensidn de los estudios
disponibles en esta disciplina y en el andlisis de la informacién empirica significativa. Se estudiaran
las dimensiones sociales, espaciales, culturales, politicas, laborales, econdmicas y ambientales del
turismo, explicando su caracter dinamico y evolutivo, y conociendo las cualidades de los
principales agentes turisticos. Se analizardan también los distintos impactos generados por el




turismo a escala global y con una atencién especial al caso espaiol.

CONOCIMIENTOS PREVIOS RECOMENDADOS

Lectura en inglés requerida.

OBJETIVOS FORMATIVOS

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Comprender las dimensiones sociales, espaciales, culturales, politicas, laborales, econémicas y
ambientales del turismo desde una visidn sociolégica.

COMPETENCIAS

Generales

CG1 Capacidad de andlisis y de sintesis

CG2 Comunicacién oral y escrita en lengua nativa

CG3 Resolucién de problemas

CG4 Razonamiento critico

Especificas

CE1: Comprender los principios del turismo: su dimensidn espacial, social, cultural, politica, laboral
y econdmica.

CE3: Conocer la evolucién del producto turistico en el marco de la actual sociedad del ocio.

CE7: Reconocer los principales agentes turisticos.

CE13: Manejar técnicas de comunicacion.

CE18: Analizar los impactos generados por el turismo y gestionar el territorio de acuerdo con los
principios de sostenibilidad.

CE24: Trabajar en medios socioculturales diferentes.

CONTENIDOS TEMATICOS
(Programa de la asignatura)

1/ La perspectiva socioldgica sobre el turismo y el ocio

1/1 Métodos y técnicas de investigacion aplicadas al turismo. Las fuentes

1/2 Evolucidn histérica del concepto de ocio y el turismo

1/3 Evolucidn y perspectivas tedricas en sociologia del turismo

2/ Sociologia del sistema turistico

2/1 Procesos sociales de produccién y gestion del turismo

2/2 Agentes sociales turisticos: turistas, receptores, trabajadores, empresarios, mediadores,
instituciones

2/3 Consecuencias sociales del turismo en las sociedades receptoras

3/ Andlisis socioldgico de los tipos de turismo

3/1 Segun las motivaciones, productos y practicas (cultural, religioso, deportivo, politico,
recreativo, de salud, etc.)

3/2 Segun las variables sociodemograficas, socioecondmicas y socioculturales: grupos de edad de
los turistas, clases sociales, estilos de vida, etc

3/3 Segln los ambitos espaciales y medioambientales (urbano, rural, montafia, playa, ecoldgico,
etc.)

4/ El futuro del turismo-tendencias sociales

% DEL TOTAL DE

ACTIVIDADES DOCENTES PRESENCIALIDAD

CREDITOS
Asistenciay participacion activa en 42% 100%
clase
Trabajo guiado 8% 60%




Trabajo autbnomo del/la alumno/a 25% 50%

Trabajo grupal del/la alumno/a 17% 50%

Otras actividades 8% 70%

EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

Participacion en la Nota Final

Pruebas orales y/o escritas 0-60%
Presentaciones 0-30%
Trabajos e informes 0-40%
Participacién y actitud del/la alumno/a 0-20%
en clase alo largo del semestre
RECURSOS

BIBLIOGRAFIA BASICA

- LATIESA RODRIGUEZ, M., GARCIA FERRANDO, M., ALVAREZ SOUSA, A. (coords.) (2009):
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turismo y del ocio. Valencia: Tirant Lo Blanch.
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en Espafia: paisajes y usuarios, nuevos usos y nuevas visiones. Rev cuadernos de
turismo. N2 15.
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- DIAZ MARTINEZ, J.A., MARTINEZ QUINTANA, M.V. (2003) Sociologia del Turismo. UNED.

- HUETE, Raquel (2009) Turistas que llegan para quedarse. Una explicacién socioldgica
sobre la movilidad residencial. Alicante: Universidad de Alicante.

- JAFARI, J. (ed) (2002) Enciclopedia del turismo. Madrid: Sintesis.

- KNEBEL, HANS (1974): Sociologia del Turismo. Cambios estructurales en el turismo
moderno, Editorial Hispano Europea, Barcelona.

- MACCANNELL, D. (2003) El turista: Nueva teoria de la clase ociosa. Melusina.

- MARTINEZ, Alberto (2011) Turismo 2.0: iniciando el despegue. Oviedo: Septem.

- MAZON, T. (2001) Sociologia del turismo. Centro de Estudios Ramén Areces. Curso
Académico 2014-15.




- MONOGRAFICO DE POLITICA Y SOCIEDAD, N2 42 (2005) ¢SOCIOLOGIA DEL TURISMO?
- MONATANER MONTEJANO JI (2006) Estructura del mercado turistico. Madrid Sintesis.
- RUBIO GIL, A. (coord) (2003) Sociologia del turismo. Ariel.

- VEBLEN, T. (1971): Teoria de la clase ociosa. Ed. Fondo de Cultura Econémica, México.

Idioma en que se imparte

Espafol

Otra informacién

La evaluacion tendra un caracter continuo y formativo y se realizara tanto a nivel individual
como grupal, coherentemente con la naturaleza de las actividades formativas planteadas.




