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SINOPSIS

BREVE DESCRIPTOR

Los objetivos generales son que los estudiantes del Grado de Turismo:

a) adquieran conocimientos tedricos y empiricos sobre el rol del turismo en

la estructura econdmica mundial y espaiiola;

b) puedan analizar y valorarlos retos del turismo en el contexto econémico

mundial y espafiol (en especial, mediante la realizacién de pequefios

trabajos practicos);

¢) mejoren sus competencias instrumentales, entre ellas:

c.1) capacidad de redactar, de manera ordenada y comprensible, breves analisis sobre la
actualidad econdmica mundial y espaiiola del turismo;

c.2) capacidad de compilar, interpretar y presentar informacion cualitativa y cuantitativa
(estadisticas y lecturas obligatorias y complementarias), sobre la economia mundial y
espafiola del turismo.



https://comercioyturismo.ucm.es/grado

CONOCIMIENTOS PREVIOS RECOMENDADOS

Los necesarios para cursar el Grado de turismo ( incluido el nivel de conocimiento de la lengua
espafola que se exija a los alumnos extranjeros).

OBIJETIVOS FORMATIVOS
RESULTADOS DE APRENDIZAIJE

Los estudiantes:

-Aprenderan a descubrir los principales impactos socioculturales del turismo.:

Tendran una visidn global de micro y macroeconomia que les permitirda comprender el entorno -
econdmico de la actividad turistica a nivel nacional e internacional.-Sabran reconocer el turismo y
el ocio como fenémeno social.

-ldentificaran los diferentes tipos de empresas turisticas y tendrdn nociones basicas sobre sus
areas funcionales.

COMPETENCIAS

GENERALES:

CG1 Capacidad de andlisis y de sintesis

CG2 Comunicacion oral y escrita en lengua nativa.
CG4 Razonamiento critico.

ESPECIFICAS:

CE1: Comprender los principios del turismo: su dimensidn espacial, social, cultural, politica,
laboral y econdmica

CE2: Analizar la dimensidn econdémica del turismo

CE4: Conocer las principales estructuras politico-administrativas turisticas CE18: Analizar los
impactos generados por el turismo y gestionar el territorio de acuerdo con los principios de
sostenibilidad

CE23: Comprender el funcionamiento de los destinos, estructuras turisticas y sus sectores
empresariales en el dmbito mundial.




CONTENIDOS TEMATICOS

1. ECONOMIA Y TURISMO. El turismo en la economia mundial: delimitacién del &mbito de estudio.
Conceptos basicos de Estructura Econdmica: precisiones metodoldgicas. La importancia econdmica
del turismo: Espafia como ejemplo.

2. ORGANISMOS INTERNACIONALES. Fuentes de informacidn sobre el turismo internacional (OMT,
CONSEJO MUNDIAL DE VIAJES Y TURISMO, FORO ECONOMICO MUNDIAL) y caracteristicas del
turismo en la economia mundial (flujos, magnitudes, tipologias, foros...). Los organismos
internacionales: origen y caracteristicas. Naciones Unidas: organismos econémicos internacionales
(FMI, BM, OMC...) y sus relaciones con el sector del turismo.

3. ANALISIS ECONOMICOS. Los efectos econémicos del turismo: analisis de Balanza de Pagos,
impacto macroecondémico y social, importancia microecondmica. Comercio, finanzas y turismo en la
economia mundial: analisis para paises desarrollados y subdesarrollados.

4. AGENTES Y MERCADOS. Estructura de los mercados turisticos. Demanda y oferta turistica.
Competitividad turistica y politicas turisticas. Empresas transnacionales y desarrollo del turismo.

5. TURISMO Y ECONOMIA ESPANOLA. El turismo en la economia espafiola: caracteristicas. Fuentes
de informacidn sobre el turismo en Espana. Impacto econémico y social del turismo en Espania.
Espafia en la UE: datos bdsicos sobre economia, instituciones comunitarias y turismo.

6. LA ECONOMIA DEL TURISMO EN ESPANA. Evolucién del turismo en Espafia. Turismo y
sostenibilidad. Comparaciones con otros paises (en especial, mediante el estudio de ejemplos
relativos al turismo espafiol). La economia del turismo y su importancia en el desarrollo econémico.

7. PERSPECTIVAS. Retos y perspectivas del turismo y de la politica turistica en Espafia. Andlisis de la
tipologia y comportamiento de los agentes econdmicos del sector turistico espafiol. Perspectivas en
la economia mundial.
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ACTIVIDADES DOCENTES SO UL PRESENCIALIDAD
Asistencia y participacion activa en clase 4% 100
Trabajo guiado 8% 50
Trabajo auténomo del/la alumno/a 25% 0
Trabajo grupal del/la alumno/a 17% 0
Otras actividades 8% 0




EVALUACION ( PARTICIPACION EN LA NOTA FINAL)

SISTEMA DE EVALUACION Participacion en la Nota Final

Pruebas orales y/o escritas 0 0-60 60
Presentaciones 0 0-40 40
Trabajos e informes, 0 0-30 30
Participacion y actitud del/la

alumng /a encY ase a lo largo del 0 0-20 20
semestre

RECURSOS
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-BULL, A. (1994): La economia del sector turistico. Alianza Editorial.

-GAGO, P.y GARCIA, E. (2016): “¢ Cambios metodolégicos o mejora relativa de Espafia detras de
su posicion global en competitividad turistica 20157 Perspectivas”. International Journal of
Scientific Management and Tourism, vol. 2, n2 3, pp. 99-121.

-IRANZO, J. E. et al. (2003): La estructura econdmica de los mercados turisticos.Instituto de
Estudios Econdmicos. Madrid.

-LOPEZ, H. (coord., 2013): La estructura econdmica de los mercados turisticos.Editorial
Universitaria Ramdn Areces, Madrid (capitulos seleccionados).

-NIETO, J. A. (2005): Organizacidon econémica internacional y globalizacidn. Los organismos
internacionales en la globalizacién. Ed. Siglo XXI, Madrid (capitulos seleccionados, ofrecidos a
través del Campus Virtual).

-TAMAMES, R.y RUEDA, A. (2008), Estructura Econdmica de Espafia, Ed. Alianza, Madrid, 252 ed.
(capitulos seleccionados).

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

Sitios webs: www.un.org www.wto.org www.bancomundial.org www.imf.org www.oecd.org
www.eu.eu www.unwto.org www.wttc.org www.weforum.org www.bde.es www.ietH
tourspain.es www.ine.es www.excelur.org www.icex.es

Idioma en que se imparte

Castellano.




Otra informacion

Directrices de la asignatura en base al Marco Estratégico para la Docencia durante el curso
2020/21

El sistema de docencia para el curso 2020-2021 se ha establecido para cumplir las pautas del
marco estratégico aprobado por la Facultad de Comercio y Turismo el 22 de julio de 2020,
garantizando que la docencia pueda hacerse en sistema semipresencial por medio del sistema de
docencia presencial adaptada a las normas de distanciamiento, difundida por streaming u online,
adaptdndose a las necesidades, potenciando la evaluacién continuada de los progresos del
alumno al ir alcanzando los objetivos y las competencias asignadas, segun las capacidades de las
aulas y el numero de alumnos matriculados, combinando clases on line, con clases
semipresenciales en dias y semanas alternas, durante las semanas que dure el cuatrimestre.

https://comercioyturismo.ucm.es/file/marco-facultad-de-comercio-y-turismo-60

Cronograma de la Asignatura

Ejemplo de las cuatro primeras semanas

Semana 1 Semana 2 Semana 3 Semana 4
G1 presencial G1 streaming
Dia 1* online G1 presencial
G2 streaming G2 presencial
G1 presencial G1 streaming
Dia 2* online G2 presencial
G2 streaming G2 presencial

La asignatura tiene dos dias de docencia a la semana:
Dia 1*: Primer dia de clase de una semana concreta.
Dia 2*: Segundo dia de clase de una semana concreta.

El desdoble de los grupos para las semanas con docencia presencial/streaming sera el
siguiente:

e G1: Subgrupo de estudiantes cuya letra de su primer apellido esté comprendida
entre laAyla M*.

e G2: Subgrupo de estudiantes cuya letra de su primer apellido esté comprendida
entrelaNy laZ*.

*Si esta distribucion por letras de primer apellido no arroja grupos equilibrados, se
utilizarad otra distribucidn con otras letras para garantizar la igualdad de tamafo entre
los subgrupos.

La distribucidn por apellido que finalmente se utilice, asi como el cronograma completo
de la asignatura estard publicado en la asignatura virtualizada en el Campus Virtual.

Duracion de las clases

> Las clases presenciales tendran una duracidn de 2 horas con 20 minutos de descanso
incluidos.
> Las clases online tendrdn una duracidén de 1 hora con 10 minutos de descanso incluidos.



https://comercioyturismo.ucm.es/file/marco-facultad-de-comercio-y-turismo-60

