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SINOPSIS

BREVE DESCRIPTOR

Breve descripcién de contenidos:

Teoria basica de Microeconomia y Macroeconomia

Se inicia al estudiante en el método del analisis econémico, con un enfoque tedrico y practico
gue permite generar una vision global del entorno econémico del turismo, diferenciando los
aspectos micro y macroecondmicos. En la parte de microeconomia se analizara el
comportamiento de los agentes econémicos (consumidores y empresas) y la estructura y
funcionamiento de los mercados. En la parte de macroeconomia, se consideraran los
principales agregados macroeconomicos, las interrelaciones entre los mercados de bienes y
de dinero, asi como las causas de las fluctuaciones econémicas y del crecimiento.
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CONOCIMIENTOS PREVIOS RECOMENDADQOS (opcional)

OBJETIVOS FORMATIVOS

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Aprendizaje de los principios fundamentales de la ciencia econémica
- Capacidad de enmarcar la actividad turistica en su entorno econémico
- Manejo de la informacion econdémica y aplicacion al ambito del turismo

COMPETENCIAS (debe trasladarse el nombre de la competencia y la descripcion que
aparecen en la memoria verificada)

Competencias o destrezas que se van a adquirir:
CG1: Capacidad de andlisis y de sintesis

CG2: Comunicacion oral y escrita en lengua nativa

CG3: Resolucién de problemas

CG4: Razonamiento critico

CE1: Comprender los principios del turismo: su dimensidén espacial, social, cultural, politica, laboral y
econdmica

CE2: Analizar la dimensidén econdmica del turismo

CONTENIDOS TEMATICOS
(Programa de la asignatura)

Introduccion: La actividad econémica
MICROECONOMIA

- Lademanda, la oferta y el equilibrio de Mercado
- Produccién y costes
- Mercados

MACROECONOMIA

- Las magnitudes macroeconémicas

- El nivel de renta de equilibrio

- Lafinanciacion de la economia

- Lademanday la oferta agregadas

- Inflaciéon y desempleo

- Labalanza de pagos y el mercado de divisas

ACTIVIDADES DOCENTES AORISS PRESENCIALIDAD
Asistenciay participacidn activa en 45 100
clase
Trabajo guiado 27,5 55
Trabajo autbnomo del/la alumno/a 40 0
Trabajo grupal del/la alumno/a 25 0
Otras actividades 12,5




EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

Pruebas orales y/o escritas 60%

Trabajo e informes 30%
Participacion y actitud del/la alumno/a en 10%
clase a lo largo del semestre

RECURSOS

BIBLIOGRAFIA BASICA

Bibliografia basica:
- KRUGMAN, P y otros (2015): Fundamentos de economia. Editorial Reverte.

- CASTANO, Ty otros (2012): Introduccién a la economia. Teorfa y cuestiones. Editorial
Lisma.

- CARRASCO PRADAS y otros (2004): Cuestiones tipo test de introduccién a la
economia. Editorial Pearson Prentice-Hall.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA
3




Idioma en que se imparte

Castellano

Otra informacion

Directrices de la asignatura en base al Marco Estratégico para la Docencia durante el
curso 2020/21

El sistema de docencia para el curso 2020-2021 se ha establecido para cumplir las pautas
del marco estratégico aprobado por la Facultad de Comercio y Turismo el 22 de julio de
2020, garantizando que la docencia pueda hacerse en sistema semipresencial por medio del
sistema de docencia presencial adaptada a las normas de distanciamiento, difundida por
streaming u online, adaptandose a las necesidades, potenciando la evaluacion continuadal
de los progresos del alumno al ir alcanzando los objetivos y las competencias asignadas,
segun las capacidades de las aulas y el nimero de alumnos matriculados, combinando
clases on line, con clases semipresenciales en dias y semanas alternas, durante las
semanas que dure el cuatrimestre.

https://comercioyturismo.ucm.es/file/marco-facultad-de-comercio-y-turismo-60

Cronograma de la Asignatura

Ejemplo de las cuatro primeras semanas

Semana 1 Semana 2 Semana 3 Semana 4
G1 presencial G1 streaming
Dia 1* online G1 presencial
G2 streaming G2 presencial
G1 presencial G1 streaming
Dia 2* online G2 presencial
G2 streaming G2 presencial

La asignatura tiene dos dias de docencia a la semana:

Dia 1*: Primer dia de clase de una semana concreta.

Dia 2*: Segundo dia de clase de una semana concreta.

El desdoble de los grupos para las semanas con docencia presencial/streaming sera el

siguiente:
e G1: Subgrupo de estudiantes cuya letra de su primer apellido esté comprendida entre la
Ay laM*.
e (G2: Subgrupo de estudiantes cuya letra de su primer apellido esté comprendida entre la
Ny laz*.

*Si esta distribucion por letras de primer apellido no arroja grupos equilibrados, se utilizara
otra distribucion con otras letras para garantizar la igualdad de tamafio entre los subgrupos.

La distribucion por apellido que finalmente se utilice, asi como el cronograma completo de
la asignatura estara publicado en la asignatura virtualizada en el Campus Virtual.

Duracioén de las clases:

» Las clases presenciales tendran una duracion de 2 horas con 20 minutos de descanso
incluidos.
> Las clases online tendran una duracion de 1 hora con 10 minutos de descanso incluidos.
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