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SINOPSIS

BREVE DESCRIPTOR

Estudio de los conceptos béasicos de la organizacion de empresas donde se identifican las
areas funcionales de la misma, asi como las decisiones mas relevantes que se adoptan en
cada una de ellas. Igualmente, se presentan los aspectos claves para el disefio de una
estructura organizativa, asi como los modelos estructurales basicos y el concepto de cultura
organizativa.

CONOCIMIENTOS PREVIOS RECOMENDADOS

No son necesarios.



https://comercioyturismo.ucm.es/coordinadores-de-las-asignaturas
https://comercioyturismo.ucm.es/coordinadores-de-las-asignaturas

OBJETIVOS FORMATIVOS

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

e Sabran identificar los factores claves de la organizacion de la empresa.
e Serdn capaces de intervenir para alcanzar la maxima eficiencia y eficacia en
una organizacion.
e Podréan gestionar los diversos procesos y operaciones de una empresa en su actividad.

COMPETENCIAS (debe trasladarse el nombre de la competencia y la descripcién que
aparecen en la memoria verificada)

Generales

CG1 - Saber reunir e interpretar datos sociales y econdmicos relevantes para la
funcién comercial de forma que puedan emitir juicios sobre temas relevantes de indole
comercial.

CG5 - Desarrollar las capacidades conceptuales y operativas de futuros gestores y
directivos comerciales.

Especificas:

CE4 - Ser capaces de distinguir los elementos integrantes de la empresa desde una
perspectiva de sistema para conocer su organizacion y la interrelacion de estos
elementos, asi como la creacion de nuevas empresas, con el fin de identificar los factores
clave y poder intervenir para alcanzar la maxima eficiencia y eficacia e dicha organizacion
aplicando los principios de responsabilidad social.

CONTENIDOS TEMATICOS
(Programa de la asignatura)

Capitulo 1. La empresa
Capitulo 2. El empresario y la direccion de la empresa
Capitulo 3. La estrategia de la empresa

Capitulo 4. La organizacion de la empresa
Capitulo 5. La direccién de personas
Capitulo 6. La direccién de las operaciones
Capitulo 7. La direccion comercial

ACTIVIDADES DOCENTES PRESENCIALIDAD
Asistenciay par(':tli;isiacién activa en 45 100
Trabajo guiado 27.5 55
Trabajo autonomo del/la alumno/a 40 0
Trabajo grupal del/la alumno/a 25 0
Otras actividades 12.5 0

EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

Particinacion en la Nota Final




Pruebas orales y/o escritas 60
Presentaciones 20
Trabajo e informes 20

RECURSOS

BIBLIOGRAFIA BASICA

MONTORO SANCHEZ, M.A.; DIEZ VIAL, I; MARTIN DE CASTRO, G. (2020),
Fundamentos de Administracion de Empresas, Thomson-Civitas, Madrid. Cuarta
Edicion.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

Idioma en que se imparte

Castellano

Otra informacion (opcional)

e La calificacioén final del alumno estara compuesta por:
40% evaluacion continua + 60% examen final.

o IMPORTANTE: EI alumno/a deberda aprobar el examen final
(Aprobado=5 puntos) para que se le sume la nota de la evaluacion
continua.

e No presentados. Se consideran no presentados en convocatoria de primer
cuatrimestre a aquellos alumnos que, ademas de no presentarse al examen
final, tampoco hayan realizado las pruebas de la evaluacion continua.

e El alumno que no se presente al examen extraordinario, sera considerado
como NO PRESENTADO en la convocatoria de julio, con independencia de
que haya realizado la evaluacién continua o no. Si el alumno realiza este
examen, su calificacion sera la que se obtenga de aplicar los porcentajes
establecidos en la guia docente de la asignatura.

0 ACLARACION: Si un alumno no superase con éxito la primera
convocatoria, la nota obtenida en la evaluacién continua se mantendra
igual en la convocatoria extraordinaria. Por tanto, en la convocatoria
extraordinaria solo se recuperara el 60% relativo al examen final.
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