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SINOPSIS

BREVE DESCRIPTOR

La asignatura consiste en una introduccién a los conocimientos sociolégicos aplicados al
ambito del turismo mediante la capacitacion de los/as estudiantes en la comprension de los
estudios disponibles en esta disciplina y en el andlisis de la informacién empirica significativa.
e estudiaran las dimensiones sociales, espaciales, culturales, politicas, laborales,
econdmicas y ambientales del turismo, explicando su caracter dinAmico y evolutivo, VY
onociendo las cualidades de los principales agentes turisticos. Se analizaran también los

distintos impactos generados por el turismo a escala global y con una atencién especial al
aso espafiol.
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CONOCIMIENTOS PREVIOS RECOMENDADQOS (opcional)

OBJETIVOS FORMATIVOS
RESULTADOS DE APRENDIZAJE

-Conocer las principales teorias y conceptos de la sociologia aplicada al turismo
-Comprender los estudios socioldgicos realizados sobre el turismo

-Capacitar en la busqueda y analisis de informacién socioldgica relevante
-Reflexionar criticamente sobre las dimensiones, causas, consecuencias, contextos y
tendencias sociales relacionadas con el turismo

COMPETENCIAS (debe trasladarse el nombre de la competencia y la descripcion que
aparecen en la memoria verificada)

Generales:
CG1 Capacidad de andlisis y de sintesis
CG2 Comunicacion oral y escrita en lengua nativa
CG3 Resolucién de problemas
CG4 Razonamiento critico

Especificas:
CE1: Comprender los principios del turismo: su dimensién espacial, social, cultural, politica,
laboral y econémica.
CE3: Conocer la evolucién del producto turistico en el marco de la actual sociedad del ocio.
CE7: Reconocer los principales agentes turisticos.
CE13: Manejar técnicas de comunicacion.
CE18: Analizar los impactos generados por el turismo y gestionar el territorio de acuerdo
con los principios de sostenibilidad.
CE24: Trabajar en medios socioculturales diferentes.

CONTENIDOS TEMATICOS
(Programa de la asignatura)
1/ La perspectiva socioldgica sobre el turismo y el ocio
1/1 Métodos y técnicas de investigacion aplicadas al turismo. Las fuentes
1/2 Evolucion histérica del concepto de ocio y el turismo
1/3 Evolucion y perspectivas tedricas en sociologia del turismo
2/ Sociologia del sistema turistico
2/1 Procesos sociales de produccion y gestion del turismo
2/2 Agentes sociales turisticos: turistas, receptores y promotores
2/3 Consecuencias sociales del turismo en las sociedades receptoras
3/ Analisis sociologico de los tipos de turismo
3/1 Segun las motivaciones, productos y préacticas
3/2 Segun las variables sociodemograficas, socioeconémicas y socioculturales
3/3 Segun los &mbitos espaciales y medioambientales

4/ El futuro del turismo-tendencias sociales

ACTIVIDADES DOCENTES PRESENCIALIDAD
Asistencia y participacion activa en
clase 45 100
Trabajo guiado 27,5 55




Trabajo autbnomo del/la alumno/a 40 0

Trabajo grupal del/la alumno/a 25 0

Otras actividades 12,5

EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION
Pruebas orales y/o escritas 0-60%

Trabajo e informes 0-40%
Participacion y actitud del/la alumno/a en 0-20%
clase a lo largo del semestre

RECURSOS
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Otra informacion

Directrices de la asighatura en base al Marco Estratégico para la Docencia durante el
curso 2020/21

El sistema de docencia para el curso 2020-2021 se ha establecido para cumplir las pautas
del marco estratégico aprobado por la Facultad de Comercio y Turismo el 22 de julio de
2020, garantizando que la docencia pueda hacerse en sistema semipresencial por medio del
sistema de docencia presencial adaptada a las normas de distanciamiento, difundida por|
streaming u online, adaptandose a las necesidades, potenciando la evaluacion continuada
de los progresos del alumno al ir alcanzando los objetivos y las competencias asignadas,
segun las capacidades de las aulas y el nimero de alumnos matriculados, combinando
clases on line, con clases semipresenciales en dias y semanas alternas, durante las
semanas que dure el cuatrimestre.

https://comercioyturismo.ucm.es/file/marco-facultad-de-comercio-y-turismo-60

Cronograma de la Asignatura

Ejemplo de las cuatro primeras semanas

Semana 1 Semana 2 Semana 3 Semana 4
G1 presencial G1 streaming
Dia 1* online G1 presencial
G2 streaming G2 presencial
G1 presencial G1 streaming
Dia 2* online G2 presencial
G2 streaming G2 presencial

La asignatura tiene dos dias de docencia a la semana:
Dia 1*: Primer dia de clase de una semana concreta.
Dia 2*: Segundo dia de clase de una semana concreta.

El desdoble de los grupos para las semanas con docencia presencial/streaming sera
el siguiente:

e G1: Subgrupo de estudiantes cuya letra de su primer apellido esté comprendida
entre la Ay la M*.

e G2: Subgrupo de estudiantes cuya letra de su primer apellido esté comprendida
entrelaNylaZ*,

*Si esta distribucion por letras de primer apellido no arroja grupos equilibrados, se
utilizara otra distribucion con otras letras para garantizar la igualdad de tamafio entre
los subgrupos.

La distribucion por apellido que finalmente se utilice, asi como el cronograma
completo de la asignatura estara publicado en la asignatura virtualizada en el Campus
Virtual.

Duracion de las clases:

» Las clases presenciales tendran una duracién de 2 horas con 20 minutos de descanso
incluidos.

» Las clases online tendran una duracion de 1 hora con 10 minutos de descanso
incluidos.
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