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I. CONCEPTOS GENERALES

ECONOMIA DE LA EMPRESA (INTRODUCCION)
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INTRODUCCION A LA EMPRESA

La empresa como realidad econdémica y social.
Evolucidn histdrica de la empresa.

.- La empresa desde el punto de vista macroecondmico.

La empresa como sistema.
El entorno de la empresa.

ANALISIS ECONOMICO DE LA EMPRESA

.~ La organizacidén de la actividad econdmica.
.— Costes de transaccidén, mercados y organizaciones.
.~ La empresa como un nexo de contratos.

OBJETIVOS DE LA EMPRESA

.~ E1 objetivo de la empresa y sus agentes.

3.1.1.~- El objetivo tradicional.

3.1.2.- Separacidén entre propiedad y control.

3.1.3.- La teoria de la Organizacidn y la ordena-
cién de la empresa como nexo de contratos.

.- La creacién de valor como objetivo de la empresa.

TIPOS DE EMPRESAS

- Empresa y empresario.
-~ Empresa Individual.

.~ La Sociedad Anénima,

- Las Empresas Colectivas.
~ La Empresa Piblica.

FORMAS DE DESARROLLC DE LA EMPRESA

.- El proceso de desarrollo de la empresa.
.- El proceso de diversificacién de la empresa.

La integracidén vertical.

.— El proceso de globalizacidn.
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TI. LA FUNCION DIRECTIVA!

TEMA 6.- LA DIRECCION DE EMPRESAS

6.1.- El proceso de direccidn empresarial.

6.2.—- Los niveles de direccidn.

6.3.- Lags decisiones en la empresa.

6.4.- La naturaleza del trabajo directivo.
TEMA 7.~ LAS FUNCIONES DIRECTIVAS

7.1.- La organizacién.

7.2.- La planificacién.

7.3.- El sistema de informaciédn.

7.4.- E1 control.

FACULTAD DE
COMERCIO Y TURISMO

TEMA 8.~ LOS RECURSOS HUMANOS

8.1.~ El problema de la motivacidén humana.

8.2.~ Reclutamiento, seleccidn y formacién del personal.

8.3.- Evaluacién del rendimiento y sistemas de recompen-

sas e incentivos.

ITI. DECISIONES FUNCTIONALES: AREA DE PRODUCCION

Los temas correspondientes al 4&drea de produccién seran
desarrollados en la asignatura de Economia de la Empresa (Organiza-
cién y Administracidén), correspondiente al tercer curso de la
diplomatura. :

IV.- DECISIONES FUNCIONALES: AREA COMERCIAL

TEMA 9.- LA ACTIVIDAD DE MARKETING EN LAS ORGANIZACIONES Y EN
LA SOCIEDAD

9.1.~ El marketing en la sociedad actual.

9.2.- Investigacidén de mercados.

9.3.~ Segmentacidén del mercado.

9.4.- Andlisis y previsidén de la demanda en el mercado.

1kn esta drea se desarrollan de forma sintética los temas de las areas de
Organizacidn y Direccidn de empresas, dado que dichos temas seran estudiados
como segunda parte del programa de Econcmia de la Empresa (Organizacidn vy

Administracién), correspondiente al tercer cursoc de la Diplomatura.
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V.- DECISIONES FUNCIONALES: AREA FINANCIERA COMERX

10.- LAS VARIABLES DE MARKETING (I): EL PRODUCTO

10.1.- Clasificacién de los productos.

10.2.- Decisiones sobre los atributos del producto.
10.3.~ Decisiones sobre lineas de productos.

10.4.~ Ciclo de vida del producto.

11.~ LAS VARIABLES DE MARKETING {(II): LA DISTRIBUCION
COMERCIAL

11.1.- Funciones del canal de distribucién.

11.2.- Tipos de canales de distribucién.

11.3.- Seleccidn y direccidn de los canales de distribu-~
cidén.

12.- LAS VARIABLES DE MARKETING (III': EL PRECIO

12.1.- Objetivos de la politica de precios.
12.2.- Métodos de fijacidén de precios.
12.3.- Estrategias de precio.

13.- LAS VARIABLES DE MARKETING (IV): LA COMUNICACION

12.1.~ Publicidad.

13.2.- Promocidén de ventas.
13.3.- Relaciones piblicas.
13.4.- Marketing directo.
13.5.- Fuerza de ventas.
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14.- LAS DECISIONES FINANCIERAS DE LA EMPREGSA

14.1.- El entorno financiero: activos, mercados e inter-
mediarios.

14.2.~ Naturaleza y alcance de la funcidén financiera.

14.3.~ Ciclo real y financiero.

15.- EL EQUILIBRIC ECONOMICO-FINANCIERO DE LA EMPRESA

15.1.~ El fondo de rotacidén y las necesidades de finan-
ciacidn.

15.2.- El umbral de rentabilidad.

15.3.~ Rentabilidad econdmica y financiera.

15.4.- Apalancamiento operativo y financiero.
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19.1.
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LA DECISION DE INVERSION

- E1 valor del dinero en el tiempo.

- Teoria microecondémica y eleccidn intertemporal de
consumo.

- La evaluacidén de los proyectos de inversion.

- Criterios para la seleccidén de proyectos de in-
versiodn.

LA DECISION DE FINANCIACION

- La estructura financiera de la empresa.

- La autofinanciacidn.

- Los recursos propios externos.

La financiacidn externa con recursos ajenos.

H

EL COSTE DE CAPITAL

El concepto de coste del capital.
Coste de los recursos ajenos.
Coste de los recursos propios
Coste medio ponderado del capital.

ESTRUCTURA DEL CAPITAL Y POLITICA DE DIVIDENDOS

- Estructura de capital de la empresa.

- Relevancia de la estructura de capital.

- Factores determinantes de la politica de dividen-
dos.
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