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PARTE 1. INTRODUCCION

Tema 1 Analisis Multivariante

1.1 Tipos de datos.
1.2 Clasificacién de las técnicas de Analisis Multivariante.

Tema 2 Exploracién Inicial de los Datos

Deteccién de casos aislados y observaciones influyentes.
2.1 Tratamiento de los Datos perdidos.

2.2 Algunos supuestos que deben cumplir los datos.

PARTE 11 METODOS DE INTERDEPENDENCIA
Tema 3 Componentes Principales

3.1 Objetivos del anélisis de Componentes Principales. Aplicaciones.
32 Caiculo de las Componentes Principales.

3.3 Determinacion del nimero de Componentes Principales.

3.4 Interpretacién geométrica de las Componentes Principales.
Tema 4 Analisis Factorial

4.1 Objetivos del Andlisis Factorial. Aplicaciones.

4,2 El modelo factorial lineal.

4.3 La matriz factorial.

4.4 El espacio de los factores comunes.

4.5 Métodos de extraccion de factores.

4.6 Rotaciones factoriales.

4.7 Puntuaciones factoriales.

4.8 Interpretacion de los factores.

Tema b Anélisis de Correspondencias

51 Objetivos del Analisis Factorial de Correspondencias. Aplicaciones.
5.2 Formulacion del Andlisis de Correspondencias Simple.

5.2.1 Obtencidn de los perfiles fila y perfiles columna.

5.2.2 Distancia entre perfiles.

5.2.3 Concepto de inercia.

5.2.4 Obtencion de los ejes factoriales.

5.2.5 Determinacién del nimero de ejes factoriales a considerar.
53 Interpretacién de los resuitados del analisis.

5.3.1 Puntos suplementarios.

5.3.2 Calidad de la representacion de cada fila o columna.

5.3,3 Contribuciones absolutas y relativas.
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PARTE I1X TECNICAS DE CLASIFICACION

Tema 6
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Tema 7

7.1
7.2
r.3
7.4
7.5

Analisis Cluster

Objetivos del Andlisis Cluster. Aplicaciones.
Matriz de distancias.

Clasificacién de los métodos de andlisis cluster.
6.3.1 Métodos Jerarquicos.

6.3.2 Métodos no jerarquicos.

Interpretacion de los resultados del andlisis.

Analisis Discriminante

Objetivos del Andlisis Discriminante. Aplicaciones.

Andlisis de las variables explicativas.

Estimacién de las funciones discriminantes.

Interpretacién de las funciones discriminantes.

Validacién de las funciones discriminantes. Matriz de confusién.

PARTE 1V METODOS DE DEPENDENCIA

Tema 8

8.1
8.2

8.3

Tema 9

Regresion Lineal

Objetivos de la Regresi6n y Correlacién. Aplicaciones.

El  modelo de Regresion Lineal Mditiple. Hipdtesis basicas:

heterocedasticidad y autocorrelacion.

8.2.1 Estimacién de los coeficientes del modelo.

8.2.2 Interpretacion de los coeficientes estimados.

8.2.3 Intervalos de confianza y contraste de hipdtesis.

8.2.4 Bondad del ajuste.

8.2.5 Importancia relativa de las variables explicativas

8.2.6 Prediccion.

8.2.7 Variables ficticias.

Consecuencias de la violacidn de las hipétesis del modelo y soluciones.

Anélisis de la Varianza

Caracteristicas y aplicaciones.
Anélisis de la varianza con un factor.
Andlisis de la varianza con varios factores.
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Titulacién: Diplomado en Ciencias Empresariales
Departamento: Estadistica e Investigacién Operativa II (Métodos de Dedision)

Nombre de asignatura: Cdédigo: Tipo:

Andlisis Multivariante 230 Optativa

Nivel Curso Semestre Créditos ECTS:
Primer Ciclo | Tercero Primero

Horas semanales: 3 Teoria: 1 Practicas: 2
Nombre del profesor/es que imparte/n la asignatura: Adolfo Hernandez Estrada
Objetivos:

Que el alumno conozca las diferentes Técnicas Multivariantes de Andlisis de Datos
Competencias o destrezas que se van a adquirir:
Capacitar al alumno para la eleccion de las técnicas apropiadas en la solucidn de problemas
concretos, de manera que estén preparados para el disefio de un procedimiento de analisis de
datos en la practica, asf como para la interpretacién correcta de la informacion disponible.

Prerrequisitos para cursar la asignatura:

Contenido:
Tratamiento de datos. Andlisis Multivariante de la Informacion.
Bibliografia basica recomendada:
o Andlisis Multivariante. 2000. Hair, Anderson, Tatham y Black. Editorial Prentice
- Hall.
o Técnicas de Andlisis de Datos en Investigacion de Mercados. 2000. Luque
Martinez, T. Editorial Pirdmide.
e Técnicas Estadisticas con SPSS. 2001. César Pérez. Editorial Prentice — Hall.

Método docente:
Clases con una orientacién fundamentalmente practica en el aula de informatica con ordenador

a disposicién de cada alumno. Software: Programas SPSS,
Tipo de evaluacién: (exéme.nesltrabajoslevaluacién continua):
Dos sistemas de evaluacion a elegir por el alumno:
o Asistencia a clase y controles periddicos.
e Examen Final.
1dioma en que se imparte: Castellano
Mas informacion: http://www.ucm.es/info/eunivers
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