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PRIMERA PARTE: POLITICA DE PRODUCTO

Capitulo 1:
Capitulo 2:
Capftulo 3t
Capitulo 4:
Capitulo 5:
Capitulo 6:
Capftulo 7:
Capitulo 8:

Introduccion.

La calidad.

El responsable de producto y la organizacién.

Alternativas de evaluacién y de gestién de la cartera de productos.
Nuevos productos: propuesta, desarrollo y lanzamiento.
Valoracién y prueba de producto.

Variaciones del producto. Diferenclacién. Eliminacién.

La planificacién estratégica del producto

SEGUNDA PARTE: POLITICA DE PRECIO

Capitulo 9:

Capitulo 10:
Capitulo 11:
Capitulo 12:
Capitulo 13:
Capftulo 14:
Capltulo 15:

Capitulo 16:
Capitulo 17:

Perspectiva econémica del precio

El preclo en marketing

El proceso de determinacién del preclo

Fijacién de precios en funci6n de los costes

Fijacién de precios en funcién de la demanda

Fijacién de precios en funcién del valor percibido
Determinacién de preclos en funcién de la competencia
Estrategias de precios

Decisiones sobre precios
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Obijetivos:

Al final del curso los alumnos deberan poder realizar anélisis efectivos de distintas situaciones
relacionadas con las decisiones referidas a las variables producto y precio del marketing mix, y
dar soluciones a problemas especificos relacionados con dichas variables.

Competencias o destrezas que se van a adquirir:
e Andlisis de situaciones de producto y de precio.
o Resolucién de problemas de producto y precio.

Prerrequisitos para cursar la asignatura:
Ninguno

Capitulo 1: Introduccién.

Capitulo2:  La calidad.

Capftulo 3: El responsable de producto y la organizacién,

Capitulo 4: Alternativas de evaluacién y de gestién de la cartera de productos.
Capitulo 5: Nuevos productos: propuesta, desarrollo y lanzamiento.

Capitulo 6: Valoracién y prueba de producto. ‘
Capttulo7:  Variaciones del producto. Diferenciacién. Eliminacion. ST
Capitulo 8: La planificacién estratégica del producto. PATS
Capitulo 9: Perspectiva economica del precio

Capitulo 10:  El precio en marketing

Capitulo 11:  El proceso de determinacion del precio
Capftulo 12:  Fijacién de precios en funcion de los costes
Capftulo 13:  Fijacién de precios en funcion de la demanda FACULTAD
Capitulo 14:  Fijacién de precios en funcion del valor percibido COMERCIO Y TU
Capftulo 15:  Determinacién de precios en funcién de la competencia
Capitulo 16;  Estrategias de preclos

Capitulo 17:  Decislones sobre precios
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Método docente:

Clase magistral.
Practicas interactivas en el aula.

6n continua):

Trabajos de curso
Tipo de evaluacion: (exémemsltrabajoslevaluacl
dr por un porcentaje para practi

cas y trabajos y otro por examenes.

La nota final s& compon
Idioma en que se imparte: Castellano

M4s informacion:
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