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SINOPSIS

BREVEDESCRIPTOR

Adquisicién de la competencia gramatical en lengua alemana. Adquisicion del léxico general
y de una terminologia especializada basica



https://comercioyturismo.ucm.es/coordinadores-de-las-asignaturas
https://comercioyturismo.ucm.es/coordinadores-de-las-asignaturas

CONOCIMIENTOSPREVIOSRECOMENDADOS

Los correspondientes a un nivel Al1.2 del MCR

OBJETIVOSFORMATIVOS
RESULTADOSDEAPRENDIZAJE

e Adquisicion de destrezas linglisticas conducentes a la competencia gramatical
sociolingliistica, discursiva y estratégica de la lengua alemana con especial aplicaciéon a las
situaciones comunicativas especificas del Turismo y del Comercio.

* Intensificaciéon y ampliacion de los conocimientos adquiridos en Aleman Il.

e Asentar las bases fonoldgicas, fonéticas, gramaticales y semanticas de la lengua

alemana que permitan al alumno desarrollar su capacidad de recepcion y de expresion a nivel tanto
oral como escrito.

COMPETENCIAS(debetrasladarseel nombrede
lacompetenciayladescripcidbnqueaparecen enlamemoriaverificada)
Generales

Generales
CG1 — Capacidad de analisis y de sintesis.
CG2 — Comunicacidn oral y escrita en lengua nativa.

Transversales

CG3 — Resolucion de problemas.
CG4 — Razonamiento critico.
CG5 — Aprendizaje autonomo.

Especificas:

CE13 — Manejar técnicas de comunicacién.

CE15 — Trabajar en aleman como lengua extranjera.

CE16 — Comunicarse de forma oral y escrita en una segunda lengua extranjera.
CE24 — Trabajar en medios socioculturales diferentes.

CONTENIDOSTEMATICOS
(Programadelaasignatura)
2




Breve descripcion de contenidos:
- Comunicacién oral y escrita.
- Aspectos socio-culturales: costumbres, normas, habitos, etc., de los paises donde se
habla la lengua alemana.
- Funcionamiento de la lengua (fonologia, morfologia, sintaxis, léxico, ortografia, etc.)

Contenidos gramaticales

* Sintagma verbal
- Verbos reflexivos, verbos modales en pretérito, verbos de posicién, el verbo werden.

¢ Sintagma nominal

- Articulos posesivos en Dativo.

- Pronombres personales y posesivos en dativo, complemento de dativo.

- Pronombres reflexivos.

- Preposiciones I: Preposiciones de dativo. Preposiciones de acusativo. Preposicionesde doble
caso. Preposiciones locales.

- Adjetivo: posicidn atributiva y predicativa. Declinacion del adjetivo. Comparativoy
superlativo.

* Sintaxis:

- Oracion principal y subordinada: causales, condicionales, completivas.
- Interrogativas indirectas.

- Oraciones comparativas.

ACTIVIDADESDOCENTES GRS PRESENCIALIDAD
Asistencia yparticipaci6nactiva
enclase 45 100
Trabajo guiado 27,5 50
Trabajoautbnomodel/laalumno/a 40 0
Trabajogrupaldel/laalumno/a 25 0




Otrasactividades 12,5

EVALUACION
SISTEMADEEVALUACION
Pruebasoralesy/oescritas 70%
Trabajoe informes 20%
Participacion yactitud del/laalumno/aen 10%
clase a lo largodelsemestre

RECURSOS

BIBLIOGRAFIABASICA

Dengler, S., Mayr-Sieber, T.: Netzwerk NEU A2.1  Kurs- und Ubungsbuch. Munich: Klett-
angenscheidt.

BIBLIOGRAFIACOMPLEMENTARIA




- Rusch, P.: Netzwerk A2. Intensivtrainer. Berlin y Munich: Klett- Langenscheidt

- Netzwerk A2. Glosario Alemdn-Espafiol. Munich: Klett-Langenscheidt

- Borrueco, M.: Reisen. Deutsch als Fremdsprache fiir das Tourismusstudium. Madrid:
Sintesis.

- SANDER, I. et al. (2016): DaF im Unternehmen. Al. Kurs- und Arbeitsbuch. Stuttgart:
Klett.

- SANDER, I. et al. (2016): DaF im Unternehmen A2. Kurs- und Arbeitsbuch. Stuttgart:
Klett.

- Deutsch im Hotel. Gesprdiche fiihren. Ismaning: Hueber.

- Unternehmen Deutsch. Grundkurs. Lehrbuch y Arbeitsbuch . Stuttgart: Klett

- Haesch, G./ Lépez Casero, F. Wirtschaftssprache Spanisch-Deutsch. Munich: Hueber.
- Herzlich willkommen Neu. Deutsch in Restaurant und Tourismus. Berlin y Munich:
Langenscheidt.

- Ja, gernel. Cornelsen: Berlin.
- Zimmer frei neu. Deutsch in Hotel und Restaurant. Lehr- und Arbeitsbuch. Berliny
Munich: Langenscheidt

Gramaticas
- Balzer, B.: Gramdtica funcional del alemdn. Madrid: Ediciones de la Torre.
- Braucek, B., Castell, A.: Gramdtica bdsica del alemdn A1-B1 con ejercicios.

Madrid: Editorial Idiomas. Hueber.

- Dreyer, H. y R. Schmitt: Prdcticas de gramdtica alemana. Teoria, ejercicios.
Munich: Verlag fir Deutsch.

- Kars, J. y Hiussermann, U.: Grundgrammatik Deutsch. Frankfurt a/M: Diesterweg.

- Reimann, M.: Gramdtica esencial del alemdn (con ejercicios). Ismaning: Max Hueber
Verlag.

Ejercicios
- Busse/Westermann: "mir" oder "mich" (Reihe Deutsch iiben 1) Ismaning: Verlag fir
Deutsch.
- Heidermann, W.: Grammatiktraining Grundstufe 1. Munich: Verlag fur Deutsch. -
Grammatik. Intensivtrainer. Neu. A1. Klett.

Klipp und klar.Gramdtica prdctica del alemdn. Edicion en espafiol. Stuttgat: Klett.
- Luscher, R., (dlt. ed.): Ubungsgrammatik Deutsch als Fremdsprache fiir Anfénger.
Ismaning: Hueber Verlag.




Idioma en queseimparte

Espariol y aleman

Otrainformacion

Directrices de la asignatura en base al Marco Estratégico para la Docencia durante el
curso 2020/21

El sistema de docencia para el curso 2020-2021 se ha establecido para cumplir las pautas
del marcoestratégicoaprobado por la Facultad de Comercio y Turismo el 22 de julio de
2020, garantizando que la docenciapuedahacerseensistemasemipresencial por medio del
sistema de docenciapresencialadaptada a las normas de distanciamiento, difundida por
streaming u online, adaptandose a las necesidades, potenciando la evaluacioncontinuadal
de los progresos del alumno al iralcanzando los objetivos y las competenciasasignadas,
segun las capacidades de las aulas y el numero de alumnosmatriculados,
combinandoclases on line, con clasessemipresencialesendias y semanasalternas, durante
las semanas que dure el cuatrimestre:

https://comercioyturismo.ucm.es/file/marco-facultad-de-comercio-y-turismo-60

Cronograma de la Asignatura

Ejemplo de las cuatro primeras semanas

Semana 1 Semana 2 Semana 3 Semana 4
3 G1 presencial . G1 streaming .
Dial . online . G1 presencial
G2 streaming G2 presencial
3 G1 presencial . G1 streaming .
Dia 2 . online . G2 presencial
G2 streaming G2 presencial

La asignaturatiene dos dias de docencia a la semana:
Dia 1*: Primer dia de clase de una semanaconcreta.
Dia 2*: Segundo dia de clase de una semanaconcreta.

El desdoble de los grupos para las semanas con docenciapresencial/streaming sera el
siguiente:

e G1: Subgrupo de estudiantescuyaletra de su primer apellidoestécomprendida
entre la Ay la M*,

e G2: Subgrupo de estudiantescuyaletra de su primer apellidoestécomprendida
entrela Ny la Z*.

*Si estadistribucion por letras de primer apellido no arrojagruposequilibrados, se
utilizaraotradistribucién con otrasletras para garantizar la igualdad de tamafio entre los
subgrupos.

La distribucion por apellido que finalmente se utilice, asicomo el cronogramacompleto
de la asignaturaestarapublicadoen la asignaturavirtualizadaen el Campus Virtual.

Duracioén de las clases:

e Las clasespresencialestendran una duracién de 2 horas con 20 minutos de
descansoincluidos.

e Las clases online tendran una duracion de 1 hora con 10 minutos de
descansoincluidos.



https://comercioyturismo.ucm.es/file/marco-facultad-de-comercio-y-turismo-60
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