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SINOPSIS

BREVE DESCRIPTOR

Anadlisis del marco normativo y regulatorio que les afecta, considerando tanto la
programacion estratégica sectorial general como la aplicada en casos particulares.
Valoracion de los efectos territoriales y socioeconédmicos derivados del turismo en dichos
ambitos, con especial atencion a su dinamica en los espacios naturales protegidos y al
turismo rural. Actividad turistica y sostenibilidad ambiental en dichos contextos:
planteamientos y valoracion critica.




CONOCIMIENTOS PREVIOS RECOMENDADQOS (oncional)

Ninguno
OBJETIVOS'FORMATIVOS
RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Andlisis del marco normativo y regulatorio que les afecta, considerando tanto la
programacion estratégica sectorial general como la aplicada en casos particulares

- Valoracion de los efectos territoriales y socioeconémicos derivados del turismo en
dichos ambitos, con especial atencion a su dinamica en los espacios naturales
protegidos y al turismo rural

- Actividad turistica y sostenibilidad ambiental en dichos contextos: planteamientos y
valoracion critica

- El turismo como factor de vertebracion territorial en los espacios naturales y areas
rurales.
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COMPETENCIAS (debe trasladarse el nembre de la competencia y la deécripcién que
L aparecen en la memoiria verificada)

Generales
CG3 - Resolucion de problemas
CG4 - Razonamiento critico
Especificas: .
CE3 Conocer la evolucion del producto turistico en el marco de la actual sociedad del
OCIO
CES5 Aplicar metodologia de investigacion para resolver los problemas empiricos que
e plantean en el ambito del turismo
CE7 Reconocer los principales agentes turisticos
CE14 Comprender el marco legal que regula las actividades turisticas
CE17 Identificar y gestionar espacios y destinos turisticos

Otras competencias

Manejar e interpretar documentos legislativos y regulatorios vinculados a la tematica
de la asignatura

Manejar e interpretar documentos estadisticos y cartografia monografica sobre la
ematica de la asignatura, asi como generar informes especificos vinculados

Apreciar y valorar los efectos territoriales en su dimension espacial, socioecondémica

recreativo-cultural en los espacios naturales y areas rurales en general, y en los
espacios naturales protegidos en particular

Evaluar de forma critica Planes de Ordenacion de Recursos Rurales, Planes
Rectores de Uso y Gestioén y Planes Monograficos de turismo en espacios naturales y
area rurales

Establecer y evaluar los impactos positivos y negativos del turismo en los espacios
naturales y areas rurales, asi como la capacidad de vertebracion territorial del turismo
en dichos ambitos

Aportacion de informes y propuestas relativos a situaciones, dictamenes y estudios de
2AS80




CONTENIDOS TEMATICOS

(Programaide la asignatura)

TEMA 1. El marco regulatorio general de las actividades turisticas en espacios naturales y
areas rurales. Planificacion estratégica de los destinos turisticos situados en espacios
naturales y areas rurales. Planes y modelos de gestién a diferentes escalas y contextos.
Criterios de auditoria ambiental.

TEMA 2. Planificacion y gestién turistica de espacios naturales. Dimensién espacial,
socioecondmica y recreativo-cultural. Los espacios naturales protegidos: Planes de
Ordenacion de Recursos Naturales y Planes Rectores de Uso y Gestién. Accesibilidad,
umbrales de esfuerzo y trénsito. Excursionismo, turismo deportivo y otras modalidades.
Impactos ambientales derivados: valoracién de la carga recreativa. Turismo respetuoso.
Estrategias de promocién y difusion.

TEMA 3. Planificacion y gestion turistica de areas rurales. El turismo rural como factor de
desarrollo. Bases econdémicas y funcionales. El soporte de los valores naturales,
paisajisticos, histéricos y patrimoniales. Infraestructuras y gestion de empresas y células
turisticas en el medio rural. Estrategias de inversion, promocion y difusion.

TEMA 4.- Actividad turistica y sostenibilidad en espacios naturales y areas rurales.
Programas de uso y mantenimiento regulado de los espacios naturales y areas rurales:
estudios de frecuentacion. Indicadores aplicados a la gestion ambiental y a la evaluacién de
tendencias.

TEMA 5 El turismo como factor de vertebracién territorial en los espacios naturales y areas
rurales. Acciones de desarrollo rural, activacién econémica y generacién de empleo.

“\iWEﬂS]D 40

FACULTAD DE
COMERCIO Y TURISMO




ACTIVIDADESIDOCENTES

HORAS

CGreditos
ECTS

PRESENCIALIDAD

Asistencia y participacion activa en o5 25 100%
clase

Trabajo guiado 5 0,5 50%
Trabajo auténomo del/la alumno/a 15 1,5 0%
Trabajo grupal del/la alumno/a 10 1 0%
Otras actividades 5 0,5 0%

EVALUACION

ISISTEMA DE EVALUAGION

Pruebas orales y/o escritas

Hasta 50% de la nota

Presentaciones en clase

Hasta 30% de la nota

Trabajos en equipo y/o individuales e
informes

Hasta 50% de la nota

Participacion y actitud del/la alumno/a en
clase a lo largo del semestre

Hasta 20% de la nota
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RECURSOS

BIBLIOGRAFIA BASICA

BLANDO PORTILLO, R. (2008): Acciones a favor del turismo sostenible en espacios
naturales protegidos. En Turismo rural y desarrollo local. Relaciones, desafios,
propuestas. Ciudad Real, Universidad de Castilla-La Mancha, pp. 317-324.

- CORDOBES, M, y SANZ, B. (Coords.) (2009): Turismo para el desarrollo. Barcelona,
Obra Social Fundacion La Caixa.

- HIDELHAJD, A.; RIVERA, M. y RODRIGUEZ, L. (2012): Turismo responsable,
espacios rurales y naturales y cooperacion para el desarrollo: a propdsito de la
"declaracion de Tetuan” (Marruecos). Pasos, Revista de Turismo y Patrimonio Natural,
vol. 10, n° 5, pp. 641-664.

- INSTITUTO DE TURISMO DE ESPANA (2014): Plan integral de turismo rural 2014.
Madrid, ITE.

- MARTIN GIL, F. y MARTIN HERRANZ, |. (2014): Los espacios rurales espafioles:
territorios donde se produce y consume turismo o destinos sostenibles en entornos
competitivos? el caso del nordeste segoviano. Boletin de la Asociacion de Gedgrafos
Esparioles, 64-2014, pp. 201-226.

- MATA S, V. (2008): Modelos de gestién turistica local. Principios y practicas.

Madrid, Secretaria General de Turismo-Federacion Espafiola de Municipios y
Provincias. '

- MAURIN ALVAREZ; M. (Coord.) (2010): Los espacios naturales protegidos. La
agricultura y el espacio rural. Los espacios agrarios. Atlas Tematico de Espana |lI.
Ediciones Nobel, 2010

- PULIDO FERNANDEZ, J.I. (2014): El turismo rural. Madrid, Sintesis.

- SANCHO COMINS, J. y VERA REBOLLO, F. (2008): Turismo en espacios rurales y
naturales. Atlas Nacional de Espafia. Monografias. Instituto Geografico Nacional, Centro
Nacional de Informacion Geografica.
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En cada tema se aportara la bibliografia especifica
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Directrices de la asighatura en base al Marco Estratégico para la Docencia durante el
curso 2020/21

El sistema de docencia para el curso 2020-2021 se ha establecido para cumplir las pautas del
marco estratégico aprobado por la Facultad de Comercio y Turismo el 22 de julio de 2020,
garantizando que la docencia pueda hacerse en sistema semipresencial por medio del
sistema de docencia presencial adaptada a las normas de distanciamiento, difundida porj
streaming u online, adaptandose a las necesidades, potenciando la evaluacién continuada de
los progresos del alumno al ir alcanzando los objetivos y las competencias asignadas, segtn
las capacidades de las aulas y el numero de alumnos matriculados, combinando clases on
line, con clases semipresenciales en dias y semanas alternas, durante las semanas que dure
el cuatrimestre.

https://comercioyturismo.ucm.es/file/marco-facultad-de-comercio-y-turismo-60

Cronograma de la Asignatura

Ejemplo de las cuatro primeras semanas

Semana 1 Semana 2 Semana 3 Semana 4
G1 presencial G1 streaming
Dia 1% online G1 presencial
G2 streaming G2 presencial
G1 presencial G1 streaming
Dia 2% online @ presencial
. : Q,Q = J‘;
(G2 streaming G2 presencial YN

La asignatura tiene dos dias de docencia a la semana:

Dia 1*: Primer dia de clase de una scmana concreta.
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El desdoble de los grupos para las semanas con docencia presencial/streaming serd el
siguiente;

Dia 2*: Segundo dia de clase de una semana concreta.

e Gl: Subgrupo de estudiantes cuya letra de su primer apellido esté comprendida
entre la A y la M*,

e (G2: Subgrupo de estudiantes cuya letra de su primer apellido esté comprendida
entre la N y la Z*,

*Si esta distribucion por letras de primer apellido no arroja grupos equilibrados, se

utilizara otra distribucion con otras letras para garantizar la igualdad de tamafio entre

los subgrupos. ‘

La distribuciéon por apellido que finalmente se utilice, asi como el cronograma
completo de la asignatura estard publicado en la asignatura virtualizada en el Campus
Virtual.

Duracion de las clases:

» Las clases presenciales tendran una duracion de 2 horas con 20 minutos de descanso

incluidos.
> Las clases online tendran una duracion de 1 hora con 10 minutos de descanso

incluidos.




