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La asignatura ofrece un acercamiento basico al fendmeno turistico desde una perspectiva
geografica. En este sentido, el objetivo principal consiste en propiciar un acercamiento del
alumno al territorio y a su interpretacion como espacio turistico. A tales efectos es necesario

onocer los rasgos basicos del despliegue geografico del fenémeno turistico, las teorias del
sistema turistico en dimension territorial y las principales regiones turisticas a nivel espafiol
y mundial.




CONOCIMIENTOS'PREVIOS RECOMENDADOS (opcional)

No se precisan
OBJETIVOS FORMATIVOS
RESULTADOS DE APRENDIZAUE.

Desarrollar la capacidad de analisis y sintesis sobre la actividad turistica
Comprender la dimensién territorial del fendmeno turistico a diferentes escalas
Conocer los diferentes espacios turisticos del Mundo

Conocer los diferentes espacios turisticos de Espafia

COMPETENCIAS (debe trasladarse el nombre de la competencia y la descripeion que
aparecen en la memotia veriticada)

Generales &y Y -(Q,
CG1 Capacidad de andlisis y de sintesis Sh T
CG2 Comunicacion oral y escrita en lengua nativa S5 ,',;
CG3 Resolucién de problemas EANAS AT
CG4 Razonamiento critico Ri2 2
Especificas: FACULTAD DE

CE1: Comprender los principios del turismo: su dimension espacial, sobialEeolturalRISHO
politica, laboral y econdémica.

CE3: Conocer la evolucion del producto turistico en el marco de la actual sociedad del
ocio.

CE4: Conocer las principales estructuras politico-administrativas del turismo.

CE7: Reconocer los principales agentes turisticos.

CES8: Evaluar los potenciales turisticos y el analisis prospectivo de su explotacion.

CE17: Identificar y gestionar espacios y destinos turisticos.

CE18: Analizar los impactos generados por el turismo y gestionar el territorio de

acuerdo con los principios de sostenibilidad.

CE23: Comprender el funcionamiento de los destinos, estructuras turisticas y sus
sectores empresariales en el ambito mundial.

CONTENIDOS TEMATICOS. (Programa de la asignatura)

|.  Laaportacion de la Geografia a los Estudios del Turismo: conceptos y método.
II.  Evolucién reciente de la expansién geografica del turismo.
lll.  El sistema turistico en perspectiva territorial: areas emisoras, flujos turisticos y
espacios receptores.
IV. Geograffa turistica del Mundo: Factores de localizacion, problematica y
perspectivas.
| V. Geografia turistica de Espafia. Factores de localizacion, problematica y perspectivas.

HORAS |

ACTIVIDADES DOCENTES" | PRESENCIALIDAD
Asistencia y participacion activa | 45 100
en clase
Trabajo guiado 275 50
Trabajo auténomo del/la alumno/a 40 0
Trabajo grupal del/lla alumno/a 25 0




Otras actividades

EVALUAGION

SISTEMADE EVALUACION

Sistemas de evaluacién (indicar en cada apartado el porcentaje que corresponde):

La evaluacion tendra un carécter continuo y formativo y podra realizarse tanto a nivel
individual como grupal. En concreto, la evaluacion se desarrollara a partir de la realizacion
obligatoria por parte del alumno de:
Pruebals objetivals (examen/examenes) (60 % de la nota). @“pmr%

9 L

~ [Trabajo/s practico/s e informe/s (20 % de la nota) )
Presentaciones en clase por parte del alumno (20 % de la nota). 2
ERN
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| Otra informacion i

Directrices de la asignatura en base al Marco Estratégico para la Docencia durénte el
curso 2020/21

El sistema de docencia para el curso 2020-2021 se ha establecido para cumplir las pautas
del marco estratégico aprobado por la Facultad de Comercio y Turismo el 22 de julio de
2020, garantizando que la docencia pueda hacerse en sistema semipresencial por medio
del sistema de docencia presencial adaptada a las normas de distanciamiento, difundida por|
streaming u online, adaptandose a las necesidades, potenciando la evaluacion continuadal
de los progresos del alumno al ir alcanzando los objetivos y las competencias asignadas,
seglin las capacidades de las aulas y el nimero de alumnos matriculados, combinando
clases on line, con clases semipresenciales en dias y semanas alternas, durante las
semanas que dure el cuatrimestre.

https://comercioyturismo.ucm.es/file/marco-facultad-de-comercio-y-turismo-60

Cronograma de la Asignatura.

Ejemplo de las cuatro primeras semanas

Semana 1 Semana 2 Semana 3 Semana 4
G1 presencial G1 streaming
Dia 1* online G1 presencial
G2 streaming G2 presencial
G1 presencial G1 streaming
Dia 2* online G2 presencial
G2 streaming G2 presencial

La asignatura tiene dos dias de docencia a la semana:
Dia 1*: Primer dia de clase de una semana concreta.
Dia 2*: Segundo dia de clase de una semana concreta.
El desdoble de los grupos para las semanas con docencia presencial/streaming sera el
siguiente:
o G1: Subgrupo de estudiantes cuya letra de su primer apellido esté
comprendida entre la Ay la M*.
o G2: Subgrupo de estudiantes cuya letra de su primer apellido esté
comprendida entre la N y la Z*.

*Sj esta distribucion por letras de primer apellido no arroja grupos equilibrados, se
utilizara otra distribucién con otras letras para garantizar la igualdad de tamafio
entre los subgrupos.

La distribucion por apellido que finalmente se utilice, asi como el cronograma completo
de la asignatura estar4 publicado en la asignatura virtualizada en el Campus Virtual.
Duracion de las clases:

» Las clases presenciales tendran una duracién de 2 horas con 20 minutos de
descanso incluidos.

> Las clases online tendran una duracion de 1 hora con 10 minutos de descanso
incluidos.
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