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SINOPSIS

La asignatura presenta una parte introductoria de fundamentos de la Historia del
Arte y luego se centra en el estudio de las distintas manifestaciones de la creacion
artistica en el mundo occidental, desde la Prehistoria hasta la Edad Contemporénea,
con especial dedicacion al Mundo antiguo (Prehistoria, Egipto, Grecia y Roma) y los
grandes estilos medievales (Bizancio, Islam, Romanico y Gético), modernos
(Renacimiento, Barroco y Neoclasicismo) y contemporaneos

(Romanticismo, Realismo, Impresionismo, Vanguardias y Arte Actual). A partir de
laminas, el alumno aprenderé a identificar las obras de arte, deduciendo el periodo
y la cronologia a partir de las caracteristicas de lo que esta viendo, en relacién a los
estilos estudiados




CONOGIMIENTOS PREVIOS RECOMENDADOS (optional)

Ninguno
OBJETIVOS FORMATIVOS
RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Objetivos:

1: Conocer de modo general los procesos histérico-artisticos y obras de arte mas
relevantes del desde la Prehistoria hasta el mundo Contemporaneo.

2: Saber describir las obras de arte con la terminologia adecuada, adscribirlas a su
tipologia y periodos especificos, identificar los temas representados y sus simbolismos
(iconografia e iconologia), analizar las formas empleadas y su evolucion estilistica en el
tiempo, comprender las razones de su creacion y contextualizarlas.

3: Aprender las nociones basicas referidas al Patrimonio Cultural, su metodologia,
terminologia y bibliografia fundamentales, y transmitirlas adecuadamente de manera

oral y escrita.

4: Capacidad para obtener y gestionar informacién de diversa naturaleza relacionada con
la Historia del Arte y prestar especial atencion a la valoracién actual cultural, social y
econdmica de los bienes de interés cultural.

5: Capacidad para desarrollar un trabajo auténomo, para trabajar en equipo, con
limitaciones de espacio y de tiempo, y para participar en discusiones referidas a los
ambitos académicos de esta asignatura.

6: Conocer la historia del coleccionismo, de los museos, de la museografia, museologia y el
patrimonio histdrico artistico.

S

04 2
Qrygyw

WHIVERSy,

FACULTAD DE
COMERCIO Y TURISMO




| COMPETENCIAS (debe trasladarse el nombre de I cdmpetencia v Ia descripeion que

\aparecen en la memoria verificada)

Generales

G1: Capacidad de analisis y de sintesis.

G2: Comunicacion oral y escrita en lengua castellana.

G3: Resolucion de problemas.

G4: Razonamiento critico.

G5: Aprendizaje auténomo. :

G 6: Trabajo en equipo. FACULTAD DE
COMERCIO Y TURISMO

Competencias especificas:

CE2. Conocimiento y entendimiento generalistas del patrimonio cultural y de la historia de
la produccion artistica -arquitectura, urbanismo, artes visuales- de las principales
civilizaciones, culturas y periodos histéricos, con atencion tanto a su diversidad como a los
elementos comunes a la creatividad humana y al uso social del arte.

CE3. Conocimiento y entendimiento mas especificos del arte occidental.

CES5. Conocimiento y comprension de los procesos de creacion (en lo material y técnico,
en lo formal y en lo significativo), utilizacion, recepcién, conservacion y difusién de la
produccion artistica.

CES6. Familiaridad con las metodologias de aprendizaje, interpretacion, investigacion y
difusion empleadas habitualmente en el campo de la Historia del Arte, y con los debates
propios de la disciplina.

CE7. Capacidad de observacién, competencia en la descripcion empleando la terminologia
especifica y correcta interpretacion que valore los diversos contextos histéricos y culturales.

CES8. Capacidad de obtener informacién (A partir de fuentes tradicionales documentales,
literarias, graficas y bibliograficas, y de recursos propios de las modernas tecnologias) y

proponer juicios aplicados a nuevos objetos de estudio comparables a los conocidos a lo
largo de su formacion.

CE9. Capacidad de transmitir conocimientos, argumentos y valoraciones relativos a las
distintas facetas de la produccion artistica a lo largo de la historia, de manera adecuada a
las circunstancias del publico al que se dirigen, por escrito, con ayuda de materiales
visuales o con las tecnologias adecuadas en cada caso en un nivel basico, con utilizaciéon
apropiada de los recursos de la lengua espafiola.

CE10. Capacidad de gestionar informaciones de diversa naturaleza y priorizar su
relevancia, con la correspondiente generacidn de discursos razonados, asi como de valorar
adecuadamente argumentaciones diversas sobre la base de su familiaridad con la
bibliografia especializada.

CE11. Conocimientos y competencias para el tratamiento de la produccién artistica en su
faceta de patrimonio cultural, en lo que corresponde a su conservacion, gestién y difusion,
con especial atencion a su valoracién actual cultural, social y econémica, y con
consideracion a la ética y a la deontologia profesional.




CONTENIDOS TEMATICOS
(Programaide la asignatura) |

1. Patrimonio cultural. Concepto y diversidad. Presentacion, gestion, conservacion, etc.

2. La Historia del Arte y su nacimiento como disciplina. Sus multiples caminos de
estudio.

3. Introduccién al vocabulario y técnicas especificas de la Historia del Arte.

4, Historia del Arte. Sus grandes momentos. Mensajes y lenguajes artisticos.

5. La obra de arte como documento historico. El paisaje monumental.

6. Tradiciones, pervivencias y rupturas. Espacios y técnicas.

7. Cristianos, judios y musulmanes. El arte como reto para la comunicacion intercultural.
8. El viajero. Fuente continua para la Historia del Arte. |

Actividades Formativas y su peso en créditos ECTS:

Presenciales: 3

Clases magistrales: 2
Exposiciones por parte del profesor de los bloques esenciales de la asignatura.

Actividades presenciales: 1

Estudio, analisis y exposiciones orales hechas por los alumnos a partir de obras de
arte concretas. Realizacion de visitas o viajes de estudio a museos y conjuntos
patrimoniales. Tutorias individuales o en grupo para hacer seguimiento del aprendizaje.

No presenciales: 3
Lectura de manuales, articulos especializados y utilizacion de recursos web.
Trabajo autonomo del alumno buscando la informacion relevante, previa a la
elaboracion de trabajos escritos e informes.
Otros objetivos tangenciales

ACTIVIDADESIDOCENTES

Asistenciay pa;tli;‘:;;;acién activa en 45 100
Trabajo guiado 21,5 55
Trabajo auténomo del/la alumno/a 40
Trabajo grupal del/la alumno/a 25
Otras actividades 12,5
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EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION
Pruebas orales y/o escritas - (35-45%)
Trabajo e informes - (35-45%)
Participacion y actitud del/la alumno/a en - (10-30%)
clase a lo largo del semestre

RECURSOS

j BIBLIOGRAFIABASICA |

BIBLIOGRAFIA'COMPLEMENTARIA

-Calvo Serraller, F.: Historia del mundo y del Arte en Occidente (Xil al XX{), ed.
Galaxia Gutenberg, Madrid, 2014.

-Fatas, G. y Borras, G.M.: Diccionario de Términos de Arte. Ed, Alianza, Madrid, 1993.

-Freixa, M.: Introduccion a la Historia del Arte. Fundamentos teéricos y lenguajes
artisticos, ed. Barcanova, Barcelona, 1991.

-Gombrich, E. H.: Historia del Arte, ed. Alianza, Madrid, 1990.
-Lajo R. y Surroca, J.: Léxico de Arte, Madrid, Akal, 1990.
-Paniagua, J. R.: Vocabulario basico de arquitectura, Madrid, Catedra, 1982

-Ramirez, J. A. (Dir.), Historia del Arte (4 volumenes), ed. Alianza Editorial, Madrid,
1997,

-Rebollo Matias, A.: Historia del Arte y Patrimonio Cultural en Espafia, ed. Sintesis,
Madrid, 2001.

-Alonso Fernandez, |.: Museologia y museografia, ed. Serbal, Barcelona, 2001.

~Garcia Morales, M. V. y Soto Caba, M. V.; Patrimonio cultural, UNED, Madrid, 2008.
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Castellano
Otra informacion

Directrices de la asignatura en base al Marco Estratégico para la Docencia durante el
curso 2020/21

El sistema de docencia para el curso 2020-2021 se ha establecido para cumplir las pautas
del marco estratégico aprobado por la Facultad de Comercio y Turismo el 22 de julio de
2020, garantizando que la docencia pueda hacerse en sistema semipresencial por medio del
sistema de docencia presencial adaptada a las normas de distanciamiento, difundida por
streaming u online, adaptandose a las necesidades, potenciando la evaluacién continuada
de los progresos del alumno al ir alcanzando los objetivos y las competencias asignadas,
seglin las capacidades de las aulas y el nimero de alumnos matriculados, combinando
clases on line, con clases semipresenciales en dias y semanas alternas, durante las

semanas que dure el cuatrimestre.
https://comercioyturismo.ucm.es/file/marco-facultad-de-comercio-y-turismo-60

Cronograma de la Asignatura

Ejemplo de las cuatro primeras semanas

Semana 1 Semana 2 Semana 3 Semana 4
G1 presencial G1 streaming
Dia 1% online G1 presencial
G2 streaming G2 presencial
G1 presencial G1 streaming
Dia 2% online ¢ drprgsencial
G2 streaming G2 presencial ® Qe
S
La asignatura tiene dos dias de docencia a la semana: 2 ‘ﬁi‘l
R
Dia 1*: Primer dia de clase de una semana concreta.
. , , FACULTAD DE
=
Dia 2*: Segundo dia de clase de una semana concreta. COMERCIO Y TURIS!

El desdoble de los grupos para las semanas con docencia pr'escnoiallstreaming sera
el siguiente:
o Gl: Subgrupo de estudiantes cuya letra de su primer apellido esté¢ comprendida

entre la A y la M*.
e (G2: Subgrupo de estudiantes cuya letra de su primer apellido esté comprendida

entre la N y la Z*,
*Si esta distribucion por letras de primer apellido no arroja grupos equilibrados, se
utilizara otra distribucion con otras letras para garantizar la igualdad de tamafio entre
los subgrupos. La distribucion por apellido que finalmente se utilice, asi como el
cronograma completo de la asignatura estara publicado en la asignatura virtualizada

en el Campus Virtual.
Duracion de las clases:

> Las clases presenciales tendran una duracion de 2 horas con 20 minutos de descanso.
» Las clases online tendran una duracién de 1 hora con 10 minutos de descanso.




