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SINOPSIS

BREVE DESCRIPTOR

La regulacion de la actividad comercial se ha convertido en uno de los principales ejes de desenvolvimiento del

sector (regulacion de procesos, barreras de entrada, formas de venta, defensa de la competencia, horarios
comerciales, ...). La complejidad de la actividad comercial ha supuesto que las actuaciones sobre el comercio
interior se articulen desde un escenario nacional pero también autonémico y supranacional (Unién Europea). Los
efectos de las politicas desarrolladas inciden sobre distintas vertientes econoémicas y, por tanto, resulta preciso
un analisis minucioso de las mismas sobre la estabilidad de precios, el mercado laboral, el crecimiento

econdmico, la redistribucién de la renta y la calidad de vida.

CONOCIMIENTOS PREVIOS RECOMENDADOS

No se han considerado requisitos previos

OBJETIVOS FORMATIVOS

Resultados de aprendizaje

1.- Identificar la politica de comercio interior en el entramado de la politica econémica. Asimilar la
necesidad de combinar la teoria econémica y los aspectos histérico-institucionales para afrontar
problemas normativos en distribucién comercial.

2.- Justificar la necesidad/deseabilidad de intervencion en el funcionamiento del sistema distributivo por

parte del sector publico.

3.- Adquirir los conceptos tedricos necesarios para el razonamiento légico sobre problemas en el sector
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comercial como, por ejemplo, inflacién, desempleo, calidad de vida o crecimiento econémico.

4.- Conocer los instrumentos de politica comercial de que disponen los gestores publicos con especial
énfasis en el andlisis de su eficacia, equidad y limitaciones.

GENERALES

CG2 - Alcanzar habilidades de comunicacion, cooperacion interpersonal y trabajo en equipo con el objetivo de
desenvolverse convenientemente con todos los agentes que operan en la funcién comercial

CG3 - Conocer y comprender distintas realidades culturales para establecer contactos con el fin de desarrollar
mercados a nivel internacional e, incluso, global de los paises implicados y adaptar las distintas estrategias
comerciales tanto al consumidor como a la sociedad donde se desenvuelve

CG4 - Comprender y aplicar los mecanismos y técnicas de planificacion, andlisis de informacién, negociacion,
simulacién, decision y control en la relacion comercial teniendo como base la estrategia comercial de la empresa

CGS5 - Desarrollar las capacidades conceptuales y operativas de futuros gestores y directivos comerciales

CG6 - Saber comportarse con una actitud responsables ante los mercados y los consumidores con el fin de
aplicar las estrategias y técnicas que se aprendan con el necesario cuidado por la norma y la ética profesional y
respeto por el mercado y la sociedad en general

ESPECIFICAS

CEZ2 - Saber analizar las distintas variables y fendmenos que intervienen tanto en el comercio interior como en el
exterior, de cara a poder analizar de forma critica las politicas de comercio promocionadas e implantadas por los
paises a lo largo de la historia

CE13 - Comprender las funciones de la distribucion y la logistica comercial y su papel como intermediaria de la
actividad comercial, asi como la planificacion eficiente del canal de distribucién para poder hacer llegar
productos/servicios al consumidor final organizacional, ya sea a través de medios tradicionales (establecimientos)
o utilizando las tecnologias de la informacién y la comunicacion (Internet, telefonia mévil...)

CONTENIDOS TEMATICOS

(Programa de la asignatura)

PRIMERA PARTE: DEFINICION Y ENTORNO

TEMA 1. COMERCIO INTERIOR Y POLITICA ECONOMICA

Introduccion

El sistema de distribucion comercial: conceptos basicos, servicios, funciones y operadores
Fallos de mercado

Mercado politico primario

Elaboracién de la politica econémica

Teoria de la Eleccion Publica: burocracia, corrupcion y grupos de presion

Notas finales

NogorwdE

TEMA 2. CANALES COMERCIALES Y REGULACION
Introduccion

Canales comerciales: estructura y tipologia

Organizacion de los canales. Cadena de valor

Estabilidad de precios: conceptos, cuantificacion y prevision
Inflacion: tipos, efectos y politicas

Notas finales

orwdE
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TEMA 3. DEMANDA COMERCIAL Y ACTUACIONES PUBLICAS
Introduccion

Estructura de consumo

Configuracion de una nueva gama de compradores

Demanda y distribucion de renta

Obijetivo calidad de vida

Notas finales
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SEGUNDA PARTE: ACTUACION PUBLICA EN COMERCIO INTERIOR

TEMA 4. COMERCIO MAYORISTA. POLITICA Y ACTUACIONES

1. Introduccion
2. Formas comerciales mayoristas
3. MERCASA. Servicio publico y eje vertebrador
4. Conceptos, indicadores y politicas del crecimiento econémico
5. Notas finales
TEMA 5. REGULACION DEL COMERCIO MINORISTA
1. Introduccion
2. Nueva interpretacion del comercio minorista: convergencia de formatos
3. Empleo y desempleo: conceptos, indicadores y politicas
4. Notas finales

TERCERA PARTE: POLITICAS Y REGULACION

TEMA 6. POLITICA DE COMERCIO. AREAS DE ACTUACION
Introduccion

Consideraciones basicas de la politica de comercio interior

El proceso de elaboracién de la politica comercial. Actores participantes
Areas de actuacion publica en el comercio interior

La regulacion como instrumento en la politica de comercio interior
Notas finales
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TEMA 7. REGULACION. EXPERIENCIAS Y MODELOS DE LEGISLACION
Introduccion

La politica de comercio interior en Espafia

La politica de regulacion en Espafia y las comunidades autonomas

La politica de comercio interior en la Unién Europea

Notas finales

agrLODE

ACTIVIDADES DOCENTES HORAS PRESENCIALIDAD
Asistenciay participacion activa en 45 100%
clase
Trabajo guiado 27,5 50%
Trabajo auténomo del/la alumno/a 40 0%
Trabajo grupal del/la alumno/a 25 0%
Otras actividades 12,5 60%

EVALUACION

Sistema de evaluacion Participacién en la nota final

La evaluacion tendra un caracter continuo y formativo, y podra realizarse tanto a nivel individual como grupal,
coherentemente con la naturaleza de las actividades formativas planteadas. Los criterios de evaluacion
guedan establecidos de la siguiente forma:

- Pruebas orales y/o escritas 60%
- Presentaciones en clase 25%
- Trabajos e informes 10%
- Participacion y actitud en clase durante el curso 5%
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RECURSOS

BIBLIOGRAFIA BASICA

CASARES, J.; ARANDA, E.; MARTIN, V.J.; CASARES, J. (2013): Distribucion Comercial, 42 Edicion, Civitas,
Madrid.

REVISTA DISTRIBUCION Y CONSUMO, www.mercasa.es

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

CASARES, J. (2002): El Pensamiento en la Politica Econémica, Esic. Madrid.

CASARES, J. (2011): Etica, economia y politica, Esic. Madrid.

CUADRADO, J.R. (2015): Politica Econdémica. Elaboracién, objetivos e instrumentos, Quinta Edicion, Mc Graw Hill.
FERNANDEZ, A., PAREJO, J.A. y RODRIGUEZ, L. (2011): Politica Econdémica, Cuarta Edicion, Mc Graw Hill.
GAMIR, L. (DIR) (2013): Politica Econdmica de Espafia, Novena Edicion, Alianza Editorial, Madrid.

INFORMACION ADICIONAL

ADAPTACION DE LA DOCENCIA DURANTE LA CRISIS SANITARIA PROVOCADA

POR COVID-19

Plan Docente de Actuacion de la Facultad de Comercio y Turismo para el curso 2021-2022

Ante la situacion de crisis sanitaria provocada por COVID-19, el desarrollo de la asignatura se adaptara
al modelo de organizacién de la docencia segun diferentes escenarios (docencia presencial,
semipresencial o en linea) y actuaciones que se concreten conforme a las directrices marcadas desde
el Gobierno, la Comunidad Auténoma de Madrid, la Universidad Complutense de Madrid y la Facultad
de Comercio y Turismo.

Informacién sobre el Plan Docente de Actuacibn para el curso 2021/2022:
https://comercioyturismo.ucm.es/marco-estrategico-para-la-docencia-crisis-covid-19

IDIOMA EN QUE SE IMPARTE

Castellano

OTRA INFORMACION
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