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ECONOMIA DE LA EMPRESA (INTRODUCCION)

1. CONCEPTOS QENERALES

TEMA 1.-
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TEMA 2.-
i
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2.2
2.3
TEMA .-
3.1
3.2
TEMA 4.-
4.1
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TEMA 5.-
5.1
5.2
5.3
5.4

TIPOS DE EMPRESAS &
D
.- Empresa y empresario. f?
.- Empresa Individual. ; :
.- La Sociedad Anénima. =

.- Las Empresas Colectivas. &
.- La Empresa Publica.

INTRODUCCION A LA EMPRESA

.- La empresa como realidad econdmica y soclal.
.- Evolucién histérica de la empresa.

- Funciones y elementos de la empresa.

.- La empresa como sistema.
.- El entorno de la cmpresa.

ANALISIS ECONOMICO DE LA EMPRESA

.- La organizacién de la actividad econt6mica.
.- Costes de transaccién, mercados y organizaciones.
.= La empresa CcOmo un nexo de contratos.

OBJETIVOS DE LA EMPRESA

.- El objetivo de la empresa y Sus agentes.

.- El objetivo, tradicional.

.- Separacién entre propiedad y control.
.- El enfogque directivo.

.- El1 enfoguec organizativo.
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.- La creacién de valor como objertivo de la empresa.
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FORMAS DE DESARROLLO DE LA EMPRESA

.- El proceso de desarrollo de la empresa.

.- El procesco de diversificacidn de la empresa.
.- La integracién vertical.

.- El proceso de globalizacion.



II. LA FONCION D wa'

TEMA 6.- LA DIRECCION DE EMPRESAS

6.1.- El proceso de direccién empresarial. ]
6.2.- Los niveles de direcciédn.

6.3.- Las decisiones en la empresa. I
6.4.- La naturaleza del trabajo directivo. |

TEMA 7.=- LAS FUNCIONEs DIRECTIVAS

7.1.- La organizacién.
7.2.- La planificacién.
7.3.- El sistema de informacién. Y
7.4.- El control. T
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TEMA 8.- LOS RECURSO0S HUMANOS

8.1.- El problema de la motivacioén humana.

8.2.- Reclutamiento, seleccién y entrenamiento del
personal.

8.3.- Evaluacidn del rendimiento y sistemas de recompen-
sas e incentivos.

II1. DECIGIONES FUNCIONALES: AREA DE PRODUCCION

l.os temas correspondientes al Area de produccidn serén
desarrollados en la asignatura de Economia de la Empresa (Organiza-
cidén y Administracidn), correspondiente al tercer curso de la
Diplomatura.

IV,- DECISIONES FUNCIONALES: AREAM COMERCIAL

TEMA 9.- LA ACTIVIDAD DE MARKETING EN LAS ORGANIZACIONES Y EWN
LA SOCIEDAD

9.1.- El marketing en la sociedad actual, }

¢
1
'En ¢sta Arecs se desarrollan de torma sintética los temas de L
lag areas de Organizacién y Direccidn de empresas, dado que dichos
temas seran estudiados como segunda parte del programa de Economia
de ta Fmpresa (Organizacidn y Administracion), correspondiente al
tercer curso de la Diplomaturae.

TEMA

TEMA

TEMA

TEMA

9.2.- Investigacién de mercados.
9.3.- Segmentacién del mercado.
9.4.- Andlisis y previsidn de la demanda en el mercado.

10.- LAS VARIABLES DE MARKETING (I): EL PRODUCTO

10.1.- Clasificacidén de los productos.

10.2.- Decisiones sobre los atributos del producto.
10.3.- Decisiocnes sobre lineas de productos.

10.4.- Ciclo de vida del producto.

11.- LAS VARIABLES DE MARKETING (II): LA DISTRIBUCION
COMERCIAL

11.1.- Funciones del canal de distribucién.

11.2.- Tipos de canales de distribucién.

11.3.- Seleccidn y direccién de los canales de distribu-
cién.

12.- LAS VARIABLES DE MARKETING (III): EL PRECIO

12.1.- Objetivos de la politica de precios.
12.2.- Métodos de fijaciédn de precios.
12.3.- Estrategias de precio.

13.- LAS VARIABLES DE MARKETING (IV): LA COMUNICACION

13.1.- Publicidad.

13.2.- Promocién de ventas.
13.3.- Relaciones ptblicas.
13.4.- Marketing directo.
13.5.- Fuerza de ventas.

¥.- DECIBIONES FUNCIONALES: AREBA PINANCIERA

TEMA 14.- LAS DECISIONES FINANCIERAS DE LA EMPRESA

14.1.- El entorno financiero: activos, mercados e inter-
mediarios.

14.2.- Naturaleza y ailcance de la funcién financiera,

14.3.- Ciclo real y financiero.

14.4.- Periodo medic de maduracidn,

15.- EL EQUILIBRIO ECONOMICO-FINANCIERO DE LA EMPRESA

1.- E1 fondo de rotacién.
15.2.- El umbral de rentabilidad.
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.- Rentabilidad econémica y financiera.
.- Apalancamiento operativo y financiero.

LA DECISION DE INVERSION

El valor del dinerc en el tiempo.

Concepto y clasificacidn de las inversiones.
La evaluacibn de los proyectos de iInversién.
Criterios para la seleccidn de provectos de

LA DECISION DE FINANCTACION

La estructura financiera de la empresa.

La autofinanciacién.

LOS reacursos propios externos.

La financiacién externa CoOn recursos ajenos.

EL COSTE DE CAPITAL

.= El concepte de coste del capital.
.-.Coste de los recursos ajenos.
.- Coste de los recursos propios
.- Coste medio ponderado del capital.

ESTRUCTURA DEL CAPITAL Y POLITICA DE DIVIDENDOS

.- Estructura de capital de la empresa.
.~ Relevancia de la estructura de capital.
.- Factores determinantes de la politica de dividen-
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