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Parte A. Datos personales: 

Nombre y apellidos Pablo Garrido Pintado 

Núm. identificación del investigador 
Researcher ID  ABD-9641-2020 
Código Orcid  0000-0002-6111-6715 

 
A.1. Situación profesional actual  

Organismo Universidad Complutense de Madrid  
Dpto./Centro Facultad de Comercio y Turismo 
Dirección (UCM) Avenida de Filipinas, 3, 28003, Madrid 
Teléfono (UCM)  913 94 67 66 Correo electrónico (UCM) Pablo.garrido@ucm.es 
Categoría profesional  Profesor Ayudante Doctor Fecha inicio 01/09/2020 
Espec. cód. UNESCO   
Palabras clave   

 
A.2. Formación académica  

Titulación/Doctorado Universidad Año 
Doctor en Ciencias de la 
Información Complutense de Madrid  2010 

 Máster en Publicidad y RRPP en 
Comunicación Digital Universidad de Málaga 2003 

Licenciado en Publicidad y RRPP Universidad de Málaga 2002 
 
 
Parte B. RESUMEN LIBRE DEL CURRÍCULUM  
Actualmente, coordinador del Máster Universitario en Comercio Electrónico (UCM) impartiendo 
asignaturas de Comunicación Comercial (Grado en Comercio) y Plan de Márketing Digital (Máster). Ha 
sido responsable de innovación en la Facultad de Comunicación de la Universidad Francisco de Vitoria. 
Es autor de artículos científicos y libros sobre publicidad, marketing turístico y creación audiovisual. Es 
miembro activo del grupo de investigación Icono 14. Ha colaborado como profesor visitante en la 
Universidad de La Haya (Países Bajos) y en la Universidad San Pablo-T (Argentina). Cuenta con más de 
15 años de experiencia profesional en el sector del marketing online.  
 
Parte C. MÉRITOS MÁS RELEVANTES  

 
Publicaciones 
García Huertas, J. G. & Garrido Pintado P. & Moreira, J. A. (2022). ¿Es posible la verdadera amistad 
en Facebook? Un estudio desde la perspectiva psicológica de Laín Entralgo. Communication & 
Society, 35(1), 233-245 
 
García-Huertas, J.G., Garrido-Pintado, P., and Sidorenko-Bautista, P., 2022. Is Facebook a Tool to 
Achieve True Friendship? A Study from an Ascetic Perspective. In: IOT with Smart Systems. IOT with 
Smart Systems, 164–172. 
 
Sidorenko Bautista, P. and Garrido Pintado, P., 2021. microformato informativo en los relojes 
inteligentes. Improntas, (9), e043. 
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Garrido-Pintado, P. & Madrid-Gómez, G. 2021. ¿Pueden ser los contenidos de marca palanca para 
la transformación social? Aproximación a la iniciativa Aprendemos Juntos de BBVA En: El Branded 
Content en la Comunicación Postdigital: Estructuras, aplicaciones y casos de éxito. Ed. Tirant lo 
Blanc, 255–272. 
 
Botas-Leal, D., Garrido-Pintado, P., and García-Huertas, J.G., 2021. Universitarios y redes sociales. 
Estudio sobre la percepción de la privacidad y su gestión. Comunicación y Hombre, (17), 139–151. 
 
Sidorenko-Bautista, P. and Garrido-Pintado, P., 2021. Comunicación y publicidad del turismo 
sostenible en la construcción de la marca ciudad. El caso de la certificación internacional ‘Biosphere 
Tourism’ en España. Revista Mediterránea de Comunicación, 12 (1), 15. 
 
Caerols-Mateo, R., Sidorenko-Bautista, P. y Garrido-Pintado, P. (2020). Hacia un modelo de 
narrativa en periodismo inmersivo. Revista Latina de Comunicación Social, 75, 341-365. 
https://www.doi.org/10.4185/RLCS-2020-1430 
 
Garrido-Pintado, P., Caerols-Mateo, R., & García-Huertas, J. G. (2018). Estudio Delphi sobre la 
evolución y perspectivas de la compra programática de publicidad en España. Doxa Comunicación. 
Revista Interdisciplinar De Estudios De Comunicación Y Ciencias Sociales, (27), 253–271. Recuperado 
a partir de https://revistascientificas.uspceu.com/doxacomunicacion/article/view/756 
 
Garrido-Pintado, P. & Estupiñán, Ó. (2016). Analysis of character construction in transmedia 
advertising narrative. Case study: campaign" Cerca" by Sabadell Bank. Prisma Social, 17, 140-161. 
 
Proyectos 
Desde 2018 pertenece al Grupo de estudios de conductas y competencias sociocomunicativas de la 
infancia y la juventud en Tecnologías de la Información y Comunicación (TIC) (931077) 
2010 - Investigador por la UNED en el Proyecto Avanza “El Audiovisual Educativo del Futuro: nuevas 
funcionalidades y sistemas de pago por acción de la TV Educativa” 
Ha dirigido y participado en 5 proyectos de innovación docente 
 
Contratos, méritos tecnológicos o de transferencia 
 
Experiencia docente y cargos de gestión académica más relevantes 
 
01/06 – Actualidad – Coordinador Máster Universitario en Comercio Electrónico 
01/09/2020 – Actualidad – Profesor Ayudante Doctor en departamento de OE. y Márketing UCM 
01/02/2013 – 30/07/2017 – Profesor Asociado en UTAD,Centro de Tecnología y Arte Digital 
01/10/2010 – 30/08/2020 Profesor Doctor en Universidad Francisco de Vitoria 
01/10/2007 – 30/09/2010 – Profesor asociado en Universidad Francisco de Vitoria   
 
Experiencia profesional relevante para la docencia y la investigación 
 

Su carrera profesional se ha desarrollado en departamentos de comunicación de varias  empresas 
públicas y, en el ámbito privado, en tareas de asesoramiento a empresas para el desarrollo de su 
presencia online. Durante 4 años ha sido responsable de comunicación digital de Tour 10 Travel. 

 
Otros (Dirección de tesis doctorales, patentes, pertenencia a comités editorales, organización de 
eventos científicos, premios, etc.)  
 

Tesis dirigidas 
 

- Co-director tesis: El uso de la fotografía de perfil como herramienta de creación de identidad 
Digital. Consecuencias en la empleabilidad de los jóvenes universitarios Leída por Diego Botas 
Leal en la UCM el 19/01/2021 con calificación Sobresaliente Cum Laude y Mención 

https://www.doi.org/10.4185/RLCS-2020-1430
https://www.doi.org/10.4185/RLCS-2020-1430
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Internacional  
- Co-director tesis: La presencia y disfrute de la amistad en Facebook según el estudio de la obra 

Sobre la Amistad de Pedro Laín Entralgo. Leída por Juan Gabriel García Huertas en la UCM el 
18/10/2019 con calificación Sobresaliente Cum Laude y Mención Internacional. 

- Director tesis: Innovación en ecoturismo: El caso del lobo en el Parque Natural de 
Despeñaperros. Leída por J.I.Vega en Universidad Nebrija el 7/07/2017 con calificación 
Notable. 

 
Pertenencia a comités editoriales 
- Desde 2016, miembro del comité editorial de la Aposta, revista de Ciencias Sociales ISSN1696-

7348 
- Revisor de artículos en varias revistas nacionales e internacionales: Doxa Comunicación, 

Revista de Comunicación de la Universidad de Piura, Icono 14 e International Journal of 
Internet Marketing and Advertising, entre otras. 

 
Organización de eventos científicos 
- Co-director Congreso Científico Semana Internacional de la Imagen UFV 2019 
- Coordinador líneas temáticas turismo, redes sociales, mercado y transporte en el II Congreso 

Internacional Ciudades Creativas celebrado en Madrid en septiembre de 2011. 
 
 
*Este documento será publicado en la página web de la Facultad de Comercio y Turismo de la 
Universidad Complutense de Madrid: https://comercioyturismo.ucm.es/  
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