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Parte A. Datos personales: 
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Núm. identificación del investigador 
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A.1. Situación profesional actual  

Organismo Universidad Complutense de Madrid  
Dpto./Centro Marketing  

Dirección (UCM) 
Despacho 45. Edificio 6 

Facultad de CC. Económicas y Empresariales 
Campus de Somosaguas. UCM. 28223 Pozuelo de Alarcón (Madrid  

Teléfono (UCM)   Correo electrónico (UCM) Carlop14@ucm.es 
Categoría profesional PAD  Fecha inicio 5.11.2018 
Espec. cód. UNESCO   
Palabras clave  Activismo corporativo, RSC y comunicación 

 
A.2. Formación académica  

Titulación/Doctorado Universidad Año 
Doctora Internacional en Economía de la Empresa Universidad de León  2016 
 Máster Formación del Profesorado de ESO, Bachillerato, 
FP e Idiomas.   Universidad Nebrija  2016 

Máster Interuniversitario de Investigación en Economía 
de la Empresa Universidad de León 2012 

Licenciada en Administración y Dirección de Empresas. Universidad de León 2010 
 
Parte C. MÉRITOS MÁS RELEVANTES  

Publicaciones 
Villagra, N., Clemente-Mediavilla, J., López-Aza, C., Sánchez-Herrera, J. (2021). When polarization hits 
corporations: the moderating effect of political ideology on corporate activism. Profesional de la 
información, 30(6), e300602. https://doi.org/10.3145/epi.2021.nov.02  [JCR 2,253, Q3, 
COMUNICACIÓN 54/94] 
Vázquez J.L.; Aza C.L.; Lanero A. (2016). Citizens’ Perceptions on Social Responsibility in Public 
Administration Organizations: A Case Study on Spain, Transylvanian Review of Administrative 
Sciences,48 E, pp. 166-183. [JCR 0,456; Q4; 42/47 PUBLIC ADMINISTRATION; SCOPUS: SJR 0,166; Q4, 
PUBLIC ADMINISTRATION 101/154; STRATEGY AND MANAGAMENT] 
Lanero, A., Vázquez, J.L., &Aza, C. L. (2015). Social cognitive determinants of entrepreneurial career 
choice in university students. International Small Business Journal,34 (8). 1053-1075[JCR 3,677; 
Q1;24/121 BUSINESS; 26/194 MANAGEMENT; SJR 2,054; Q1, BUSINESS & INTERNATIONAL 
MANAGEMENT; STRATEGY & MANAGAMENT] 
Sánchez Herrera, J., Pintado Blanco, T., y López Aza, C. (2021). Corporate Activism and Quality of Life: 
Starbucks Corporation Case Study. In M. Mercedes Galan-Ladero and Reynaldo G. Rivera (Eds.). Applied 
Social Marketing and Quality of Life. Case Studies from an International Perspective. (Chapter 22). 
Springer. ISBN: 978-3-030-83285-8. SPI General (2018): ICEE=670 (Q1). SPI Economía (2018): ICEE=88 
(Q1). https://link.springer.com/book/9783030832865  
López Aza, C., Pintado Blanco, T., y Sánchez Herrera, J. (2021). Beyond Business: Understanding the 

Fecha del CVA   28.01.22 

https://orcid.org/0000-0002-7723-066X
https://orcid.org/0000-0002-7723-066X
https://link.springer.com/book/9783030832865
https://link.springer.com/book/9783030832865


 
2 de 2  

Foundations and Practices of Corporate Activism. In M.I Sánchez Hernández, L. Carvalho, C. Rego, M.R. 
Lucas y A. Noronha (Eds.), Entrepreneurship in the Fourth Sector: Entrepreneurial Ecosystems and 
Sustainable Business Models (pp. 331-356). Springer. ISBN: 978-3030683894. SPI General (2018): 
ICEE=670 (Q1). SPI Economía (2018): ICEE=88 (Q1). https://doi.org/10.1007/978-3-030-68390-0_16 
López Aza, C. (2020). La comunicación de RSE. En E. Valbuena, y A. Monfort (Eds.), Ética, Deontología y 
Responsabilidad Social Empresarial (217-232). Madrid: ESIC Editorial. ISBN:978-84-18415-08-1. SPI 
General (2018): ICEE=79 (Q1). SPI Economía (2018): ICEE=27 (Q1) 
López Aza, C. (2020). Activismo de marca: una nueva estrategia de marketing. Madrid: Pirámide. ISBN: 
978-8436842906. SPI General (2018): ICEE= 405 (Q1). SPI nº1 Economía (2018): ICEE= 67 (Q1). SPI 
Comunicación: ICEE=18 (Q1)  
López Aza, C., Sánchez Herrera, J., & Pintado Blanco, T. (2020). Innovación Docente e Investigación en 
Educación y Ciencias sociales. Las aplicaciones móviles interactivas y sus efectos en la educación superior 
en marketing. (pp. 1039-1057). Dikynson. ISBN: 978-84-1324-562-1. SPI General (2018): ICEE=458 
(Q1). SPI Educación (2018): ICEE= 28 (Q1). 
 
Proyectos 

• Responsable de los proyectos aprendizaje-servicio UCM 21-22 La comunicación comercial 
y la Generación Z: una visión desde la sostenibilidad en el consumo y 20-21: Consumo 
sostenible en jóvenes: prevención desde la comunicación comercial en las redes sociales. 
https://www.ucm.es/apsconsumosostenible  

• Miembro del equipo de 4 proyectos de innova-docencia UCM: 18-19,19-20,20-21,21-22 
• Miembro del equipo del proyecto de innovación docente de la ULE 2014 

 
Contratos, méritos tecnológicos o de transferencia 
Artículo 83 de la LOU: Investigadora del proyecto de transferencia Plan de formación de 
transformación digital a medida para la Escuela de Inspección de Trabajo y Seguridad Social. • 
NÚMERO DE CONTRATO: 4158385. NÚMERO DE OTRI: 217-2021 
 
Experiencia docente y cargos de gestión académica más relevantes  
Coordinadora del MBA de la Facultad de Ciencias Económicas y Empresariales (2021-actualmente) 
Coordinadora de Inclusión de la Facultad de Ciencias Económicas y Empresariales (2021-
actualmente) 
Profesora ayudante doctora: 2018-actualmente 
Profesora asociada: 2016-2018 
 
Experiencia profesional relevante para la docencia y la investigación 
2018: Directora 9 TFM del Máster del Profesorado- especialidad economía. Facultad de Educación. 
UNIR 
2018. Técnico de proyectos europeos. Escuela de Organización Industrial. 
2017: Profesora titular certificado profesionalidad Investigación de Mercados. Comunidad de 
Madrid. 
2015-2017: Técnico responsable de patrocinio y mecenazgo. Instituto Cervantes. 
2011-2013: Técnico de comunicación y marketing. Fundación Ciudad de la Energía. 
Otros (Dirección de tesis doctorales, patentes, pertenencia a comités editorales, organización de 
eventos científicos, premios, etc.)  
 
 
 
*Este documento será publicado en la página web de la Facultad de Comercio y Turismo de la 
Universidad Complutense de Madrid: https://comercioyturismo.ucm.es/  
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