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A.1. Situacion profesional actual

Organismo

Universidad Complutense de Madrid

Dpto./Centro

Organizacion de empresas y Marketing

Direccion (UCM)

Av. De Filipinas 3, 28003 Madrid

Teléfono (UCM)

| vimart09@ucm.es

Categoria profesional

Profesor Asociado

Fecha inicio ‘ 2019

A.2. Formacion académica

e Doctorado UCM 2013

° LlcenC|§da en P’ut?lludad UCM 1989
y Relaciones Publicas

e DEA ucm 2007

y Postgra.do en Medios de Direccion General de Medios de Comunicacion
Comunicacion . 1989

Social

e Curso Nuevas ANESTUR (Federacidn espaiola de Escuelas de 1999

tecnologias de Educacion | Turismo)

Parte B. RESUMEN LIBRE DEL CURRICULUM

Doctora en ciencias de la informacion. Tesis doctoral: La eficacia de internet como medio de
comunicacion en el sector turistico espafiol. Branding en los webs turisticos. Sobresaliente Cum Laude.
Dea “Branding turistico en Internet”. Licenciada en Publicidad y Relaciones Publicas. Postgrado en
Medios de Comunicacién de masas. Las lineas de investigacidn se centran en Branding, Comunicacioén,
Turismo, Marketing turistico y Comportamiento del consumidor. En estas lineas ha realizado diversas
publicaciones en revistas cientificas y ha participado en diversos congresos nacionales e

internacionales.

Ha impartido docencia durante mas de 20 afios en distintas universidades publicas y privadas,
compatibilizando la actividad docente con la profesional, trabajando en diversas agencias de
publicidad y marketing y actualmente como asesora comercial en empresas del sector inmobiliario
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Parte C. MERITOS MAS RELEVANTES
Publicaciones

¢ “Los eventos como creadores de branding de los destinos turisticos” Congreso CUIICID 2021
y Capitulo de libro de la Editorial THOMSON-REUTERS-CARANZADI

e “La Construccion de Branding en las web turisticas de las Comunidades Auténomas
Espanolas” (2014). Estudios Turisticos, N2 198 (42 T 2013) pp. 79-97 Madrid. Instituto de Turismo
de Espaia.

e  “Branded Content. ¢El mismo perro con collar interactivo?” (2014) Puro Marketing

e “La eficacia de internet como medio de comunicacién en el sector turistico espafiol. El
branding en los web turisticos”. (2013) Tesis doctoral. Eprints Complutense.

e  “La importancia de la web como medio propio de comunicacién en la promocién de los
destinos turisticos” Conferencia Internacional Eduaction Madrid 2017. Las Competencias del siglo
XXI. Las Tecnologias de informacién y comunicacién para la innovacion y el desarrollo. ISBN: 978-
0-9915778-6-8.

e “El Branding en los web turisticos” 92 Congreso Internacional Virtual: Turismo y Desarrollo
Con el quinto Simposio Virtual “Valor y Sugestion del Patrimonio Artistico y Cultural”
ISBN:13:978-84-16399-24-6.

Proyectos

e  Educacién en consumo responsable de los menores antes las estrategias comerciales de los
operadores de juego de azar online. Proyecto Aprendizaje — Servicio UCM 2021-2022

e Museos y exposiciones de Madrid como oportunidad de trabajar conceptos clave de la
sociedad y ananlizar la experiencia museistica ampliada con herramientas tecnoldgicas de
comunicacion, en colaboracién con estudiantes UCM y Erasmus+Iincoming. Proyectos de Innova-
Docencia 2021-2022 UCM

e La conciencia social es la Vacuna. Catedra de Emprendimiento Social de la Universidad
Complutense de Madrid 2019-2020

Experiencia docente y cargos de gestion académica mas relevantes

e  2019- Actualidad: Profesor Asociado en Universidad Complutense de Madrid.

Asignaturas: Comportamiento del Consumidor y Fundamentos de Marketing.

e  2000-2017: Profesora Asociada en la Universidad Nebrija, para las asignaturas:

Planificacién estratégica, Investigacién de audiencias, Direccidn de Cuentas, Estrategia de Marca,

Sistemas de informacién y Comunicacion.

e 2013-2015: Profesora Asociada en la Universidad Nebrija, en el Master de Publicidad
Integrada/TBWA. Asignatura: Target, Puntos de Contacto y Gestion de Medios POEM

e 2012-2014: Profesora escuela de turismo del CEU : Las TIC en el sector turistico.

e 1996-2019: Profesora Asociada en el Centro Espafiol de Nuevas Profesiones (CENP)
Asignaturas: Planificacion de Medios, Estrategia de Medios, Estrategia Publicitaria, Campanas
Publicitarias y Gestion de Cuentas
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Experiencia profesional relevante para la docencia y la investigacion

e 2017- Actualidad: Asesor comercial Sector Inmobiliario

e 1991-1998: Ejecutiva de Cuentas TIEMPO-BBDO, para los Clientes: Bristol Myers, Pycasa-La
Cocinera, Chemical Bank y Meridiana Air, entre otros

e 1989-1991: Ejecutiva de Cuentas en CONTRAPUNTO, para los Clientes: Bonduelle, Cruzcampo,

Tesoro Publico, Mapfre Vida, Fontaneda y Grupo 16 entre otros.

Otros (Direccidon de tesis doctorales, patentes, pertenencia a comités editorales, organizacion de
eventos cientificos, premios, etc.)

Direccion de TFG
Tutora de Practicas externas curriculares de alumnos.

*Este documento serd publicado en la pagina web de la Facultad de Comercio y Turismo de la
Universidad Complutense de Madrid: https://comercioyturismo.ucm.es/
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