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Información académica y/o laboral destacada 

 

- Gestión de Compras e Inventarios (Grado de Comercio) 

- Fundamentos de Logística (Máster en Logística y Gestión Económica de la Defensa) 

- Fundamentos de Investigación en Dirección de Operaciones y Tecnología (Máster en 

Investigación en Dirección de Empresas, Marketing y Contabilidad) 

- Programa de Doctorado en Administración y Dirección de Empresas 

 

Proyectos de investigación y/o laborales destacados 

 

- Dirección de la Producción y de las Operaciones; Desarrollo de nuevos productos; Gestión 

de la Cadena de Suministro; Relaciones con proveedores: Tecnología de la Información y 

las Comunicaciones 
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